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Ⅰ 宏观经济 

一、本月宏观经济运行 

（一）中国制造业经理采购指数 

1、中国制造业采购经理指数小幅下降 

2016 年 6 月份，中国制造业采购经理指数（ PMI ）为 50.0% ，比上月微

降 0.1 个百分点，位于临界点。 

图表 1：中国制造业采购经理指数（PMI）经季节调整 

 

数据来源：中国政府网 

分企业规模看，大型企业 PMI 为 51.0% ，比上月上升 0.7 个百分点，持

续高于临界点；中型企业 PMI 为 49.1% ，比上月下降 1.4 个百分点，降至临

界点以下；小型企业 PMI 为 47.4% ，比上月下降 1.2 个百分点，继续位于临

界点以下。 

从分类指数看，在构成制造业 PMI 的 5 个分类指数中，生产指数、新订单

指数、供应商配送时间指数高于临界点，从业人员指数和原材料库存指数低于临
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界点。 

生产指数为 52.5% ，比上月上升 0.2 个百分点，高于临界点，表明制造业

生产保持平稳增长。 

新订单指数为 50.5% ，虽比上月回落 0.2 个百分点，但连续四个月稳定在

临界点上方，表明制造业市场需求延续扩张走势，增速小幅放缓。 

从业人员指数为 47.9% ，比上月下降 0.3 个百分点，仍位于收缩区间，表

明制造业企业用工量持续减少。 

原材料库存指数为 47.0% ，比上月下降 0.6 个百分点，位于临界点以下，

表明制造业主要原材料库存量降幅有所加大。 

供应商配送时间指数为 50.7% ，比上月上升 0.3 个百分点，高于临界点，

表明制造业原材料供应商交货时间继续加快。   

2、非制造业商务活动指数回落 

2016 年 6 月份，中国非制造业商务活动指数为 53.7%，比上月上升 0.6 个百

分点，连续两个月小幅回落后明显回升，扩张步伐有所加快。 
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图表 2：中国非制造业商务活动指数（经季节调整） 

 

数据来源：中国政府网 银联信 

分行业看，服务业商务活动指数为 52.2%，比上月上升 0.2 个百分点，持续

位于扩张区间，业务总量增速有所加快。其中，铁路运输业、航空运输业、装卸

搬运及仓储业、邮政业、电信广播电视和卫星传输服务业、互联网及软件信息技

术服务业、货币金融服务业、保险业等行业商务活动指数明显高于临界点，表现

出较强的扩张态势。批发业、道路运输业、资本市场服务业、房地产业、居民服

务及修理业等行业商务活动指数位于临界点以下，企业业务总量有所减少。建筑

业商务活动指数为 62.0%，比上月上升 2.6 个百分点，位于较高景气区间，企业

生产经营活动有所加快。 

新订单指数为 50.8%，比上月上升 1.6 个百分点，升至临界点以上，表明非

制造业市场需求有所增加。分行业看，服务业新订单指数为 49.4%，比上月回升

0.8 个百分点。建筑业新订单指数为 58.8%，比上月上升 6.7 个百分点。 

投入品价格指数为 51.6%，与上月持平，继续高于临界点，表明非制造业企

业用于生产运营的投入品价格总体水平继续平稳上升。分行业看，服务业投入品

价格指数为 52.0%，比上月上升 0.3 个百分点。建筑业投入品价格指数为 49.7%，
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比上月下降 1.4 个百分点。 

销售价格指数为 50.6%，比上月上升 0.8 个百分点，重回临界点上方，表明

非制造业销售价格总体水平有所上升。分行业看，服务业销售价格指数为 50.4%，

比上月上升 0.9 个百分点。建筑业销售价格指数为 51.9%，比上月上升 0.3 个百

分点。 

从业人员指数为 48.7%，比上月下降 0.4 个百分点，仍低于临界点，表明非

制造业企业用工量继续减少。分行业看，服务业从业人员指数为 48.0%，比上月

下降 0.9 个百分点。建筑业从业人员指数为 52.5%，比上月上升 2.6 个百分点。 

业务活动预期指数为 58.6%，比上月上升 0.8 个百分点，继续处于较高景气

区间。 

（二）工业生产者价格变动情况 

2016 年 6 月份，全国工业生产者出厂价格环比下降 0.2%，同比下降 2.6%。

工业生产者购进价格环比上涨 0.2%，同比下降 3.4%。上半年，工业生产者出厂

价格同比下降 3.9%，工业生产者购进价格同比下降 4.8%。 

图表 3：2016 年 6月工业生产者出厂价格涨跌幅走势 

单位：% 

 

数据来源：国家统计局  银联信 

图表 4：2016 年 6月工业生产者购进价格涨跌幅走势 

单位：% 
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数据来源：国家统计局  银联信 

1、工业生产者价格同比变动情况 

工业生产者出厂价格中，生产资料价格同比下降 3.5%，影响全国工业生产

者出厂价格总水平下降约 2.6 个百分点。其中，采掘工业价格下降 8.2%，原材

料工业价格下降 6.1%，加工工业价格下降 2.0%。生活资料价格同比下降 0.1%。

其中，食品价格上涨 0.6%，衣着价格上涨 1.0%，一般日用品价格持平（涨跌幅

度为 0，下同），耐用消费品价格下降 1.7%。 

据测算，在 6 月份-2.6%的全国工业生产者出厂价格总水平同比降幅中，去

年价格变动的翘尾因素约为-3.4 个百分点，新涨价因素约为 0.8 个百分点。 

工业生产者购进价格中，燃料动力类价格同比下降 7.2%，有色金属材料及

电线类价格下降 5.7%，化工原料类价格下降 4.2%，黑色金属材料类价格下降

4.1%，建筑材料及非金属类价格下降 3.2%。 

2、工业生产者价格环比变动情况 

工业生产者出厂价格中，生产资料价格环比下降 0.3%，影响全国工业生产

者出厂价格总水平下降约 0.2 个百分点。其中，采掘工业价格上涨 1.9%，原材

料工业价格上涨 0.3%，加工工业价格下降 0.6%。生活资料价格环比持平。其中，

食品价格持平，衣着价格上涨 0.2%，一般日用品价格上涨 0.1%，耐用消费品价

格下降 0.1%。 

工业生产者购进价格中，燃料动力类价格环比上涨 1.7%，农副产品类价格

上涨 0.3%，有色金属材料及电线类价格上涨 0.1%；黑色金属材料类价格下降

0.9%，化工原料类价格下降 0.3%。 
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（三）居民消费价格变动情况 

2016 年 6 月份，全国居民消费价格总水平同比上涨 1.9%。其中，城市上涨

1.9%，农村上涨 1.9%；食品价格上涨 4.6%，非食品价格上涨 1.2%；消费品价格

上涨 1.7%，服务价格上涨 2.2%。上半年，全国居民消费价格总水平比去年同期

上涨 2.1%。   

6 月份，全国居民消费价格总水平环比下降 0.1%。其中，城市下降 0.1%，

农村下降0.1%；食品价格下降1.4%，非食品价格上涨0.2%；消费品价格下降0.4%，

服务价格上涨 0.3%。 

图表 5：2016 年 6月全国居民消费价格涨跌幅 

单位：% 

 

数据来源：国家统计局  银联信 

1、各类商品及服务价格同比变动情况 

6 月份，食品烟酒价格同比上涨 3.7%，影响 CPI 上涨约 1.08 个百分点。其

中，畜肉类价格上涨19.2%，影响CPI上涨约0.83个百分点（猪肉价格上涨30.1%，

影响 CPI 上涨约 0.71 个百分点）；水产品价格上涨 5.5%，影响 CPI 上涨约 0.10

个百分点；粮食价格上涨 0.6%，影响 CPI 上涨约 0.01 个百分点；鲜菜价格下降

6.5%，影响 CPI 下降约 0.15 个百分点；鲜果价格下降 3.4%，影响 CPI 下降约 0.06

个百分点。   

6 月份，其他七大类价格同比六涨一降。其中，医疗保健、其他用品和服务、

居住、衣着、教育文化和娱乐、生活用品及服务价格分别上涨 3.8%、2.6%、1.6%、

1.4%、1.4%、0.6%；交通和通信价格下降 1.8%。 
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2、各类商品及服务价格环比变动情况 

6 月份，食品烟酒价格环比下降 0.9%，影响 CPI 下降约 0.28 个百分点。其

中，鲜菜价格下降 12.5%，影响 CPI 下降约 0.29 个百分点；鲜果价格下降 2.5%，

影响 CPI 下降约 0.04 个百分点；蛋价下降 1.0%，影响 CPI 下降约 0.01 个百分

点；畜肉类价格上涨 0.8%，影响 CPI 上涨约 0.04 个百分点（猪肉价格上涨 1.1%，

影响 CPI 上涨约 0.03 个百分点）；水产品价格上涨 1.1%，影响 CPI 上涨约 0.02

个百分点。 

6 月份，其他七大类价格环比五涨一降一平。其中，交通和通信、医疗保健、

教育文化和娱乐、居住、其他用品和服务价格分别上涨 0.7%、0.5%、0.3%、0.1%、

0.1%；衣着价格下降 0.3%；生活用品及服务价格持平。 

（四）进出口情况分析 

2016 年上半年，我国货物贸易进出口总值 11.13 万亿元人民币，比去年同

期（下同）下降 3.3%。其中，出口 6.4 万亿元，下降 2.1%；进口 4.73 万亿元，

下降 4.7%；贸易顺差 1.67 万亿元，扩大 5.9%。 

6 月份当月，我国进出口总值 2.04 万亿元人民币，下降 0.3%。其中，出口

1.17 万亿元，增长 1.3%；进口 8633 亿元，下降 2.3%；贸易顺差 3112 亿元，扩

大 12.8%。 

今年上半年，我国外贸进出口的主要特点： 

1、第二季度进出口有所回升，出口实现正增长、进口降幅收窄。上半年，

我国进出口、出口和进口值虽仍同比下降，但从季度情况看，有所回稳。其中，

一季度，我国进出口、出口和进口值分别下降 6.9%、5.7%和 8.4%。二季度，进

出口、出口值分别增长 0.1%和 1.2%，呈现正增长；进口值下降 1.2%，降幅较一

季度收窄 7.2 个百分点。 

2、一般贸易进出口比重有所提升。上半年，我国一般贸易进出口 6.28 万亿

元，下降 1.2%，占同期我国进出口总值的 56.4%，比去年同期提升 1.2 个百分点，

贸易方式结构有所优化。 

3、对部分一带一路沿线国家出口增长。上半年，我国对巴基斯坦、俄罗斯、

孟加拉国、印度和埃及等国出口分别增长 22.5%、16.6%、9%、7.8%和 4.7%。同

期，我国对欧盟出口增长 1.3%、对美国出口下降 4.6%、对东盟出口下降 2.9%，

3 者合计占同期我国出口总值的 46.4%。 
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4、民营企业出口占比继续保持首位。上半年，我国民营企业进出口 4.31

万亿元，增长 5.1%，占我外贸总值的 38.7%。其中，出口 2.99 万亿元，增长 3.6%，

占出口总值的 46.6%，超过外商投资企业和国有企业出口比重，继续保持出口份

额居首的地位；进口增长 8.7%，延续了去年四季度的增长态势。 

5、机电产品、传统劳动密集型产品仍为出口主力。上半年，我国机电产品

出口 3.66 万亿元，下降 2.5%，占同期我国出口总值的 57.2%。其中，医疗仪器

及器械出口增长 4.8%，蓄电池出口增长 2.7%，太阳能电池出口增长 7.4%。同期，

传统劳动密集型产品合计出口 1.34 万亿元，增长 0.4%，占出口总值的 21%。其

中，纺织品、服装、玩具和塑料制品出口增长，部分传统产品依然具有竞争优势。 

6、铁矿石、原油、铜等大宗商品进口量保持增长，主要进口商品价格持续

低位但跌幅较一季度收窄。上半年，我国进口铁矿石 4.94 亿吨，增长 9.1%；原

油 1.87 亿吨，增长 14.2%；煤 1.08 亿吨，增长 8.2%；铜 274 万吨，增长 22%。

同期，进口成品油 1547 万吨，下降 2%；钢材 646 万吨，下降 2.8%。同期，我国

进口价格总体下跌 8%。其中，铁矿石进口均价同比下跌 15.7%，原油下跌 31.9%，

成品油下跌 21.4%，煤下跌 20.1%，铜下跌 15.7%，钢材下跌 9.2%，跌幅均较一

季度不同程度收窄。 

此外，上半年我国出口价格总体下跌 3.2%，由此测算，今年上半年我国贸

易价格条件指数为 105.2，意味着我国出口一定数量的商品可以多换回 5.2%的进

口商品，表明我国贸易价格条件继续改善。 

7、中国外贸出口先导指数回落。6 月，中国外贸出口先导指数为 32.7，较

上月回落 0.4，表明三季度出口再度面临较大下行压力。其中，根据网络问卷调

查数据显示，6月我国出口经理人指数、新增出口订单指数和经理人信心指数均

有所回落。 

二、财政货币政策 

（一）财政政策 

1、一般公共预算收入情况 

6 月份，全国一般公共预算收入 15634 亿元，同比增长 1.7%。其中，中央一

般公共预算收入 7486 亿元，同比增长 16%；地方一般公共预算本级收入 8148 亿

元，同比下降 8.6%。主要是受全面推开营改增试点后中央与地方增值税收入划

分办法调整影响，6月份中央从地方净上划收入 552 亿元(中央财政因收入划分
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办法调整增加的收入将用于增加对地方转移支付)，拉高本月中央收入增幅 8.6

个百分点，拉低本月地方收入增幅 6.2 个百分点。全国一般公共预算收入中的税

收收入 12249 亿元，同比增长 2.3%。 

1-6 月累计，全国一般公共预算收入 85514 亿元，同比增长 7.1%。其中，中

央一般公共预算收入 37164 亿元，同比增长 3.3%；地方一般公共预算本级收入

48350 亿元，同比增长 10.1%。全国一般公共预算收入中的税收收入 72236 亿元，

同比增长 8.6%。 

1-6 月主要收入项目情况如下： 

（1）国内增值税 16919 亿元，同比增长 8.7%。其中，6月份增长 20.9%，

比 1-5 月累计增幅(5.8%)提高较多，主要是全面推开营改增试点后，原营业税纳

税人改缴增值税，收入在增值税科目中反映，体现为增值税增收。 

（2）营业税 11273 亿元，同比增长 15.6%。其中，6月份下降 86%，主要是

原营业税纳税人已改缴增值税。当月有少量营业税入库，主要是全面推开营改增

试点前的一些在途款项。 

（3）国内消费税 5463 亿元，同比增长 2.8%。 

（4）企业所得税 18353 亿元，同比增长 7.6%。其中，金融业企业所得税 5928

亿元，增长 5.7%；工业企业所得税 4202 亿元，下降 2.3%；房地产企业所得税

2293 亿元，增长 17.3%。 

（5）个人所得税 5695 亿元，同比增长 19.8%，其中财产转让所得税增长

23.9%。 

（6）进口货物增值税、消费税 5745 亿元，同比下降 3.1%；关税 1204 亿元，

同比下降 3.8%。降幅继续收窄，主要受部分大宗商品进口价格回升带动。 

（7）出口退税 5799 亿元，同比下降 11.8%。主要是去年同期基数较高(增

长 12.4%)。 

（8）城市维护建设税 2174 亿元，同比增长 10.3%。 

（9）车辆购置税 1264 亿元，同比下降 12.7%。主要受 1.6 升及以下排量乘

用车减半征收车辆购置税政策性翘尾减收的影响。 

（10）印花税 1178 亿元，同比下降 34.4%。其中，证券交易印花税 678 亿

元，同比下降 49.9%。 
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（11）资源税 442 亿元，同比下降 22.1%，主要受原油、煤炭等价格同比下

降的影响。 

（12）受部分地区商品房销售回暖以及上年基数较低等影响，契税 2163 亿

元，同比增长 14.8%；土地增值税 2357 亿元，同比增长 13.1%。另外，房产税

1169 亿元，同比增长 8.5%；耕地占用税 1086 亿元，同比下降 4.8%；城镇土地

使用税 1149 亿元，同比增长 1.6%。 

（13）车船税、船舶吨税、烟叶税等税收收入 401 亿元，同比增长 9.8%。 

（14）非税收入 13278 亿元，同比下降 0.7%。 

今年以来，全国一般公共预算收入增幅先升后降。一季度增长 6.5%，其中 1、

2、3月份分别增长 5.8%、7%、7.1%，增幅总体平稳且呈逐月提高态势。二季度

增长 7.5%，其中，4月份受部分地区商品房销售回暖以及营业税清缴增收等因素

影响，收入增幅跃升至 14.4%；5 月份受部分企业汇算清缴上年所得税延后入库

影响，增幅回落到 7.3%；6 月份则受前期清缴营业税减少了部分收入来源、去年

同期基数较高以及政策性减收效应体现等影响，增幅回落到 1.7%。 

下半年，经济下行压力还在持续，政策性减收效应还将进一步显现。各地财

政部门要密切关注经济财政运行变化，加强监测分析，对其中的苗头性、趋势性

问题及时做好预研预判，积极采取有效措施，促进收入平稳增长，又不收“过头

税”。 

2、一般公共预算支出情况 

6 月份，全国一般公共预算支出 22637 亿元，同比增长 19.9%。其中，中央

一般公共预算本级支出2749亿元，同比增长22.1%；地方一般公共预算支出19888

亿元，同比增长 19.6%。 

1-6 月累计，全国一般公共预算支出 89165 亿元，同比增长 15.1%。其中，

中央一般公共预算本级支出 12970 亿元，同比增长 7.2%；地方一般公共预算支

出 76195 亿元，同比增长 16.6%。 

今年以来，各级财政部门认真落实党中央、国务院决策部署，及时拨付财政

资金，切实保障民生等重点支出需要。从主要支出项目情况看：教育支出 13098

亿元，增长 16.7%；科学技术支出 2367 亿元，增长 11.7%；文化体育与传媒支出

1154 亿元，增长 11.2%；社会保障和就业支出 11995 亿元，增长 15%；医疗卫生

与计划生育支出 7178 亿元，增长 23.7%；城乡社区支出 9900 亿元，增长 34.5%；
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农林水支出 7330 亿元，增长 6.8%；资源勘探信息等支出 2511 亿元，增长 10.9%；

住房保障支出 2731 亿元，增长 27.5%；债务付息支出 2347 亿元，增长 38.1%。 

（二）货币政策 

1、广义货币增长 14.7%，狭义货币增长 8.9% 

6 月末，广义货币(M2)余额 120.96 万亿元,同比增长 14.7%，增速分别比上

月末和去年末高 1.3 个和 1.1 个百分点；狭义货币(M1)余额 34.15 万亿元,同比

增长 8.9%，增速比上月末高 3.2 个百分点，比去年末低 0.4 个百分点；流通中

货币(M0)余额 5.70 万亿元,同比增长 5.3%。上半年净回笼现金 1620 亿元。 

2、上半年人民币贷款增加 5.74 万亿元，外币贷款增加 757 亿美元 

6 月末，本外币贷款余额 82.88 万亿元，同比增长 13.7%。人民币贷款余额

77.63 万亿元，同比增长 14.0%，增速比上月末高 0.1 个百分点，比去年末低 0.1

个百分点。上半年人民币贷款增加 5.74 万亿元，同比多增 6590 亿元。分部门看，

住户贷款增加 1.88 万亿元，其中，短期贷款增加 6601 亿元，中长期贷款增加

1.22 万亿元；非金融企业及其他部门贷款增加 3.86 万亿元，其中，短期贷款增

加 1.38 万亿元，中长期贷款增加 2.06 万亿元，票据融资增加 2432 亿元。6 月

份人民币贷款增加 1.08 万亿元，同比多增 2165 亿元。6月末外币贷款余额 8526

亿美元，同比增长 9.9%，上半年外币贷款增加 757 亿美元。 

3、上半年人民币存款增加 9.23 万亿元，外币存款增加 1286 亿美元 

6 月末，本外币存款余额 117.26 万亿元，同比增长 13.1%。人民币存款余额

113.61 万亿元，同比增长 12.6%，增速比上月末高 2.0 个百分点，比去年末低

1.2 个百分点。上半年人民币存款增加 9.23 万亿元，同比多增 1354 亿元。其中，

住户存款增加 4.05 万亿元，非金融企业存款增加 2.51 万亿元，财政性存款增加

6541 亿元。6月份人民币存款增加 3.79 万亿元，同比多增 2.19 万亿元。6月末

外币存款余额 5936 亿美元，同比增长 34.5%，上半年外币存款增加 1286 亿美元。 

4、6 月份银行间市场同业拆借月加权平均利率 2.85%，质押式债券回购月加

权平均利率 2.89% 

上半年,银行间人民币市场以拆借、现券和债券回购方式合计成交 129.65

万亿元，日均成交 1.06 万亿元，日均成交同比减少 2.1%。 

6 月份,银行间市场同业拆借月加权平均利率为 2.85%，比上月高 0.29 个百

分点；质押式债券回购月加权平均利率为 2.89%,比上月高 0.33 个百分点。 
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5、国家外汇储备余额 3.99 万亿美元 

6 月末，国家外汇储备余额为 3.99 万亿美元。6月末，人民币汇率为 1美元

兑 6.1528 元人民币。 

6、上半年跨境贸易人民币结算业务发生 3.27 万亿元，直接投资人民币结算

业务发生 4699 亿元 

半年，以人民币进行结算的跨境货物贸易、服务贸易及其他经常项目、对外

直接投资、外商直接投资分别发生 2.09 万亿元、1.18 万亿元、865 亿元、3834

亿元。 
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II 本月重点关注 

一、家具领域再增 2项新标准 7 月已正式实施 

由浙江省家具与五金研究所牵头起草的QB/T 2280-2016《办公家具办公椅》

和QB/T 4934-2016《连体餐桌椅》两项标准于2016年7月1日开始实施。 

新实施的《办公家具办公椅》标准通过办公椅的尺寸、外观、理化性能、力

学性能、阻燃、有害物质和安全性等几个方面对办公椅进行规范。与上一版本相

比，对标准名称、术语定义、分类、要求、试验方法及抽样方法等都做了修订以

适应新的行业形势。新标准增加了“金属件涂层耐盐雾”“TVOC”“安全性”等

检测项目对办公椅提出了更高要求。 

新制定的《连体餐桌椅》标准从尺寸、标识、外观、理化性能、有害物质限

量、力学性能对连体餐桌椅进行规范，同时，还研制了国内首套连体餐桌椅检测

设备，填补了连体餐桌椅产品质量要求和检测方法的空白。 

新标准对产品提出更合理的要求，标准实施后将有效规范办公椅和连体餐桌

椅行业，在保障消费者人身安全、促进行业发展也将起到积极作用。 

二、“后转型时代”来临 家具制造业逐步向互联网思维靠拢 

受房地产市场低迷影响，下游家居建材企业发展遇到瓶颈，转型的想法便应

运而生。家具制造业关于“转型”的呼声也越来越高。近几年，随着板式家具市

场逐渐饱满，不少企业又纷纷转做实木或者其他品类，企业的转型一直在发生。

值得注意的是，这个阶段大多数企业主要还是围绕在产品的转型上，处于转型期

的初级价段。直至最近几年，家具制造业供需失衡，开始进入“后转型时代”。 

供需失衡，家具制造业进入“后转型”时代 

之所以称为“后转型时代”，这个“后”，跟家具这类产品的生命周期正在

从成熟期向最后一个阶段衰退期过渡有关。按照产品生命周期理论，通常一种产

品会有3~5年的生命期，从开始进入市场到被市场淘汰将经历四个阶段，分别是

形成、成长、成熟、衰退四个时期，其中又跟市场的供需关系密切相连。80年代，
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改革开放的时代潮流让一批批企业拔地而起，家具市场供小于求，这时候的产品

正处于成长期。巨大的市场需求，生产什么都能卖得好，使得企业“红了眼”，

马不停蹄地扩大生产。直至到了90年代，当市场供给逐渐超出需求的警戒线，企

业又通过做规模、打价格战来占领市场份额，市场呈现饱和状态，产能慢慢出现

过剩。2007年以后，供需失衡，供大于求，家具行业迅速由高速发展阶段往下走，

好景不再，开始面临产品衰退期的“后转型”。 

“后转型时代”，市场供大于求，行业的焦点始终聚焦在去产能的问题上。

在理想的状态下，淘汰掉过剩的产能，市场就能达到供需平衡。按照长尾理论的

说法，行业将会进入“长尾市场”，也可以称为“利基市场”。在“长尾市场”

里，供需平衡，行业将严肃不良之风，杜绝暴利行为，普遍呈现出一种健康的发

展状态。企业要想获得利润，必须通过添加产品附加值的途经。换言之，在“后

转型”的过程中，找准定位、集中力量添加产品附加值，创造产品和服务优势，

将是企业转型的有效措施，因为这正迎合了未来市场的发展需求。当然，从供大

于求过渡到供需平衡的阶段将会绵绵无期，市场变幻无常，人们难以断定它的结

束时间。 

“后转型”时代，企业突破产品范畴向互联网思维靠拢 

“后转型”，还表现为转型不再局限为产品的范畴，随着互联网行业的深入

发展，家具业的转型逐渐向互联网思维靠拢。所谓互联网思维，就是在(移动)

互联网+、大数据、云计算等科技不断发展的背景下，对市场、用户、产品、企

业价值链乃至对整个商业生态进行重新审视的思考方式。对实体产业来说，互联

网思维是改造传统模式的一种工具。家具业利用这个工具，通过进一步挖掘与用

户之间的关系，对生产、销售、经营、渠道等方面进行重新定义和改造。 

回顾我国家具销售模式的变化历程，互联网的出现深刻地改变了家具业的销

售模式。早在60、70年代，由于居民生活水平落后，市场上主要以手工自制家具

为主。改革开放后，市场经济的出现，让家具销售呈现出“前店后厂”的方式，

即作坊的前面作为门店出售家具，后面是加工的场地。到了80年代，百货商场也

开始有了经营家具的部门，家具销售逐渐有了一个专门的场所。90年代末、20

世纪初，随着商品房的兴起，家具品牌、款式逐渐丰富起来，大型家具卖场模式

开始兴起，期间家具卖场又经历了“大排档卖场”到“店中店”的演变。正式进

入21世纪，互联网的浪潮带给家具业以翻天覆地的变化，自此，线上线下相结合

的O2O时代正式来临，家具业开启崭新的销售模式。 

对家具制造业而言，转型升级的重要意义自不待言。如何下好这盘大棋，还
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需要企业拥有主动求变的思维和有力措施，抓住互联网给社会经济结构带来的重

大变革。只有安然渡过“后转型”阶段，才能看到另一番新的景象。 

三、欧洲家居市场年增长率 3.5%，多功能环保家具受“青睐” 

著名市场调查公司Research and Markets发布“2016-2020年间欧洲家居市

场”报告。这段时期，欧洲家居市场将以3.5%的年比增长率发展。 

2015年，欧洲家居市场在全球家居市场占据最大的市场份额。多功能家具在

欧洲家居市场越来越受欢迎。这段时期内，奢侈家具的需求也会扩大，将拉动整

个家居市场的发展。在奢侈家具销量上，客厅和卧室家具占最大比例，接着是厨

房家具。 

浴室家具上有一个很大的趋势：乡村风格的采用，具体表现为色调柔和、风

格传统。宜家STORJORM带镜立柜迎合了浴室家具趋势，它的独特款式受到很多消

费者的喜爱。宜家和Steinhoff是这一浴室家具领域的佼佼者。 

家居市场另一个积极趋势是，人们对环保家具的需求增加。环保意识的提高、

以及对健康绿色环境的追求，让人们越来越想购买环保型家具。了解砍伐森林对

气候的影响、有毒表面材料对室内空气的污染，人们更倾向于选择绿色家具。比

如，制造商提供大量以毛竹为原材料的绿色环保家具，比橡木家具更加坚实耐用。 

家居市场发展的一个很大推动力，就是家庭改建市场。在欧洲，2014年因家

庭改建带来的家居市场销售额达3625亿美元。随着全球化趋势，大型家具制造商

正扩大在全球市场上的影响力，它们的产品将满足各种各样人们的需求。 

但是，家居市场发展也有其阻碍因素，即优质原材料短缺、产品更新周期短。

木材是最常用的原材料，40%-50%的家具是由木材制造。随着人口增加，家具需

求扩大，家具行业将面临木材供应不足的状况。 
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Ⅲ 本月家居行业运行分析 

一、家居行业经济运行情况 

（一）嵌入式洗碗机结构优化带动行业均价提升 

随着经济的发展，人民生活水平的提高，出于对品质生活的追求，洗碗机产

品开始逐步被人民接受。近年来，市场开始由导入期进入快速成长期，尤其是在

近两年市场开始井喷式增长。2016年1-6月洗碗机市场零售规模达到19.5万台、

8.5亿元，同比分别增长114.6%、104.4%。 

洗碗机市场站在风口，究其原因，主要是产品现阶段的发展有几方面的支撑

及机遇。 

首先，随着互联网的普及，信息交互更加便捷，人民对于生活的理解更加多

元化，同时随着近年来出境游、留学等走出去的人数越来越多，更多的人更能直

观接触西方生活方式，并且在饮食和烹饪方面逐步西化，这部分人群也可是说是

中国洗碗机首批用户; 

其次，在中国经济腾飞的这二十几年中，中国诞生了规模相当的中产阶级，

这些用户年龄集中在20-40岁，受传统思维束缚较小，同时对新事物的接受能力

强，最重要的是更愿意为生活品质的提升支付更多的金钱，同时相当的支付能力

保证。 

最后，伴随着城镇化的发展及近年来房地产市场的火热，人民对生活的空间

有了更高的要求，更加要求整体化、美观化的装饰效果，对于厨房而言，节省空

间、外形美观、整体化的产品越来越受到用户的青睐。以上多因素的共同作用，

越来越多的用户开始关注洗碗机产品。 

洗碗机产品按照产品类型可以分为台式、嵌入式、独立式三种。据中怡康线

下零售监测数据显示，今年1-6月三者零售额占比分别为3.8%、81.1%、15.4%，

其中嵌入式洗碗机凭借节省空间、外形美观及隐身 的特性，市嵌入式产品在洗

碗机市场成为真正的主导产品。 

从产品均价看，嵌入式产品结构优化带动整体行业均价提升，中高端份额提
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升。随着竞争者增多以及规模扩大，据中怡康线下监测数据显示，2016年1-6月

洗碗机价格台式、嵌入式、独立式产品的均价分别为3095元、6292元、4361元，

同比均呈现不同程度的负增长，分别为-6.3%、-1.7%、-7.9%。嵌入式洗碗机均

价最高在6000元以上，同时由于产品类型结构的改变(嵌入式产品份额大幅提

升)，拉动整体洗碗机市场的均价上涨3.1%至5689元。从分价格段结构看，6000

元以上产品占到整体市场零售量的37.4%，较同期提升近10个百分点，中高端市

场份额在进一步提升。 

近两年洗碗机市场火热，但目前多数消费者对于洗碗机的认知还很模糊，需

行业强化推广。关于洗碗机的功能，目前用户在洗碗机在使用过程中，早已经不

仅仅局限于洗碗锅、果蔬，已经扩展到清理茶杯垢、牙膏筒等，甚至清理吸油烟

机油网，国外用户还有使用洗碗机做饭的例子。洗碗机功能被用户在使用过程中

逐步放大，这就更需要行业企业挖掘产品卖点，加强市场教育及推广，让更多的

中国家庭了解产品，让洗碗机像洗衣机一样成为家庭生活不可或缺的产品。 

（二）卫浴企业运用“东风效应”消释“瓶颈效应” 

卫浴行业的市场竞争已经进入了一个白热化阶段，众商企虽然纷纷出台各种

战略和措施。在这种情况下，卫浴企业更需化压力为动力，为自身发展创造一个

良好的环境。 

挖掘市场需求具有现实意义 

卫浴企业产能过剩让一些卫浴企业倒下了，一些企业转行了，一些企业还在

做无谓地坚持，任由拖欠货款像滚雪球似的越滚越大。等坚持到资金链断了的时

候，也就破产了。当落后产能被淘汰，供需达到新平衡，产能过剩结束，行业迎

来新一轮的高速发展。产能过剩是因为卫浴行业门槛低和同质化严重，但产能过

剩并不是个死结。 

目前，很多卫浴企业往往只注重如何抢市场这块“蛋糕”，而忽略了是否可

以把市场这块“蛋糕”做大。显然，很多工厂在目前根本无法达到如此的生产能

力。因此，如何让企业决策者们注重“品牌”效应成为了解决问题的关键之一。

因此，在巨大的市场需求引导下，突破产能的瓶颈对品牌企业具有更大意义。 

开拓新的渠道 突破发展瓶颈 

目前卫浴的销售大都集中在建材市场和自营专卖店中，相反传统卫浴，电商

平台也开始逐渐兴起，这也导致了卫浴在这一渠道的缺失，延缓了卫浴产品市场

推广普及的进度。业内相关人士认为，本身实力不大、品牌知名度较低的卫浴企
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业在卖场高收费的前提下，不得不望而却步。可以这么说，卫浴还处于缺乏实力

的阶段。 

面对这种生产中步入“瓶颈期”的，从而产生一种“瓶颈效应”，如果你听

任它所起的作用，并且状态得不到解除，时间一长，心理上松懈并产生一种惰性，

那就会使整个活动和某一行业前功尽弃。要取得最后胜利，必须采取相应的应对

方式。 

卫浴也得运用“东风效应”去消释“瓶颈效应”，要做到这样，当卫浴企业

被“瓶颈”卡住时，找到新的机遇让企业度过难关。 

（三）家电市场很“冷” 厨电市场却很“热” 

2016年，家电市场整体增速放缓，进入产品结构升级的横盘调整期，但是厨

电市场保持着相对的活跃度。 

同时，家电市场的高端化、智能化已经成为行业主导的发展方向。“中国制

造2025”和“工业4.0”成为家电智能化与高端化的大背景，传统家电行业寻求

转型，提升更广阔的影响力。同时，消费者的消费需求层次提升，促使向消费个

性化与极致化的体验发展。两者都促使家电智能化与高端化发展。 

2016年1-6月份，厨电零售额达到了297亿元，同比增长了7.8%，零售量达到

了1671.9万台，同比增长了4.7%;其中线下市场零售额为247亿元，同比增长2.9%，

零售量为1233.7万台，同比下滑3.3%，线上市场厨电零售额达到了50亿元，同比

增长了40.7%，零售量达到了438.2万台，同比增长了36.9%。 

除此之外，随着电商和消费群体的变化，厨电市场淡旺季的差异缩小。1-4

月份受房地产市场、工厂强政策、新品上市等多重利好影响，终端市场表现强势。

中怡康数据显示，油烟机、燃气灶、洗碗机零售额同比增速分别达15%、9.7%、

114.4%。但进入5月之后，整体市场增速明显放缓，5.1和6.18等大型促销季，也

未扭转冷淡局面。 

厨电智能化 

大家电的智能化趋势更明显，厨电行业还在摸索阶段。2015年智能家电在电

视、空调、洗衣机、冰箱市场零售额的渗透率分别为82.1%、7.8%、4.1%、1.2%，

而在智能厨电产品领域的总体渗透率还不0.5%。 

厨电行业智能化已经表现出产品智能化。上半年度，方太推出了智能嵌入式

一体化厨电产品组合的智领套系厨电产品。例如，海尔推出了商务云厨系列，由

http://www.unbank.info/


北京银联信科技股份有限公司 

http：//www.unbank.info                       21                           电话：(010)63368810 

带有触摸屏的云厨吸油烟机、可智能控温的防干烧燃气灶、消毒效果可视化消毒

柜、智慧烤箱4大单品组成，这些产品可以通过智能操控终端和手机操控任意厨

电。苏泊尔推出了双翼静净吸油烟机，海信发布了全新一代海力吸“智幕秒吸”

油烟机，无需触摸，便可轻松启动、关闭烟机，挥手之间便可调节吸力大小。 

厨电整体发展也在向智能化发展。海尔打造了以U+平台为基础的生态圈以及

互联网工厂，美的推出了M-Smart智慧厨房，老板电器则以空气、水、食物等为

解决方案，打造了智能厨房整体解决方案。 

中国的智能化厨电普及一定会遵循从单品到组合，从智能科技到智能生活这

样的渐进式发展路径。2016年上半年度厨电行业的智能化趋势更加明显，已经从

最初的伪智能开始慢慢转向以满足用户的需求为前提。 

随着移动设备和5G网络的发展，智能设备会加强调互动。提升用户体验，从

场景、语音识别等多个维度进行的动。 

厨电多元发展趋势 

从2015年起，智能厨电产品呈喷井式的发展，给人们带来智能体验的同时，

也给很多投资者或厂家带来了新的商机。多元发的发展手段也将促使厨电2016

年下半年随着库存压力的不断增加以及市场竞争的愈加激烈，降价促销仍是最有

效的方法。不过，业内专家表示：依靠价格战刺激消费目前已成为了厨电业的共

识，但是这种方式并不利于行业的持续发展。 

厨电行业与互联网行业变得越来越密切。从最早的各自为战，到后来抱团取

暖，这种跨界合作将会变得越来越方便。但是，跨界还停留在技术支持的层面上，

不能对各自的优势进行全面整合，因此需要有更多生产企业与互联网企业进行跨

界合作，进行更深层次的对接。 

智能厨电也会变得越发普及。技术升级带来体验感的提升，像智能控制，一

键设置讲各种现代化的智能科技融入到做饭当中等。提升感官的舒适度，也让整

个行业更加亲民化和贴心化。 

随着互联网、信息化程度的加深，厨电企业的制造优势将会逐渐减弱，其竞

争力的重塑，将主要依靠品牌营销和售后服务模式的不断优化。互联网思维下，

厨电企业与“80后”、“90后”消费群体之间的沟通需要更加紧密。智能化的同

时，也要塑造品牌的年轻化和时尚化。 
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（四）2016 年上半年我国各主要涂料品种进出口统计 

海关总署数据显示，2016年1～6月我国涂料行业主要产品进口总量为

77,746.37吨，同比减少2.92%;进口总金额为43,032.58万美元，同比减少3.06%;

出口总量为83,745.19吨，同比减少13.62%;出口总金额为30,012.08万美元，同

比减少14.72%。进出口总额7.30亿美元，同比减少8.21%。 

以上统计范围不包括32149000(非耐火涂面制剂、涂门面、内墙、地板、天

花板等用聚酯涂料)、32110000(配制的催干剂)和32121000(压印箔)3项数据。 
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IV 行业产业链上下游分析 

一、上游行业分析 

（一）五金行业 

7 月中旬，成都五金机电市场相较之前几月份只有微幅下跌，本期影响总价

格指数下跌的为电工电气价格指数，指数点数下跌了 0.6 个点，从而带动了本期

指数有 0.02 点下降，其因素主要源于工业生产者出厂价格环比由升转降，间接

导致了市场采集量减小；本期五金材料类中铝材价格上涨了 3个百分点，这类总

指数也提升了 0.2 个点，长期来看这类指数的涨幅并不明显，而本期下跌的电工

电气价格指数后期涨幅会以稳定为主。 

价格总指数走势：本期（2016/07/15 期）“中国•成都五金机电指数”价格

总指数收于 96.64 点，与上期 96.66 点相比下跌 0.02 点，同比去年同期 99.28

点则下跌 2.64 点。 

本期组成“中国•成都五金机电价格总指数”的 12 大类价格指数呈现“6涨

4跌 2平”的态势。和上期相比本期涨跌幅分布较平均，五金材料、安防设备与

用品、机电设备类指数上涨，上涨后点数分别为 90.58、85.47、99.05 点；涨幅

为 0.2、0.19、0.11 点。电工电气、五金工具、五金零部件分别下跌至 97.13、

98.83、97.22 点；跌幅为 0.6、0.09、0.09 点。其余类别涨跌幅与上期持平。

本期各大类价格指数震荡幅度环比前两周减小，这显示市场行情正趋于稳定。 

（二）塑料行业 

2016 年 6 月份我国塑料制品出口量为 90 万吨，1-6 月为 497 万吨。与去年

同期相比增加 5.7%。 

2016 年 6 月中国进口初级形状的塑料 204 万吨，与去年同期相比下降 1.9%，

进口金额 33.37 亿美元，同比下降 12.7%。2016 年 1-6 月中国进口初级形状的塑

料 1233 万吨，与去年同期相比下降 6.3%；进口金额达 195.12 亿美元，同比下

降 15.3%。 
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（三）房地产市场 

1、房地产开发投资完成情况 

2016 年 1-6 月份，全国房地产开发投资 46631 亿元，同比名义增长 6.1%（扣

除价格因素实际增长 8.0%），增速比 1-5 月份回落 0.9 个百分点。其中，住宅

投资 31149 亿元，增长 5.6%，增速回落 1.2 个百分点。住宅投资占房地产开发

投资的比重为 66.8%。 

图表 6：全国房地产开发投资增速 

单位：% 

 

资料来源：银联信 

1-6 月份，东部地区房地产开发投资 26589 亿元，同比增长 4.6%，增速比

1-5 月份回落 1.4 个百分点；中部地区投资 9747 亿元，增长 10.0%，增速回落

1.6 个百分点；西部地区投资 10294 亿元，增长 6.5%，增速提高 0.7 个百分点。 

1-6 月份，房地产开发企业房屋施工面积 669750 万平方米，同比增长 5.0%，

增速比 1-5 月份回落 0.6 个百分点。其中，住宅施工面积 459444 万平方米，增

长 3.4%。房屋新开工面积 77537 万平方米，增长 14.9%，增速回落 3.4 个百分点。

其中，住宅新开工面积 53433 万平方米，增长 14.0%。房屋竣工面积 39546 万平

方米，增长 20.0%，增速回落 0.4 个百分点。其中，住宅竣工面积 29024 万平方

米，增长 19.2%。 

1-6 月份，房地产开发企业土地购置面积 9502 万平方米，同比下降 3.0%，

降幅比 1-5 月份收窄 2.9 个百分点；土地成交价款 3159 亿元，增长 10.2%，增

速提高 5.5 个百分点。 
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2、商品房销售和待售情况 

1-6 月份，商品房销售面积 64302 万平方米，同比增长 27.9%，增速比 1-5

月份回落 5.3 个百分点。其中，住宅销售面积增长 28.6%，办公楼销售面积增长

40.5%，商业营业用房销售面积增长13.4%。商品房销售额48682亿元，增长42.1%，

增速回落 8.6 个百分点。其中，住宅销售额增长 44.4%，办公楼销售额增长 61.6%，

商业营业用房销售额增长 15.6%。 

1-6 月份，东部地区商品房销售面积 31647 万平方米，同比增长 32.1%，增

速比 1-5 月份回落 8.3 个百分点；销售额 31375 亿元，增长 50.8%，增速回落 12.1

个百分点。中部地区商品房销售面积 17194 万平方米，增长 30.7%，增速回落 2.5

个百分点；销售额 9372 亿元，增长 39.6%，增速回落 4.2 个百分点。西部地区

商品房销售面积 15461 万平方米，增长 17.6%，增速回落 2.7 个百分点；销售额

7935 亿元，增长 17.8%，增速回落 2.6 个百分点。 

6 月末，商品房待售面积 71416 万平方米，比 5月末减少 753 万平方米。其

中，住宅待售面积减少 770 万平方米，办公楼待售面积减少 86 万平方米，商业

营业用房待售面积增加 44 万平方米。 

3、房地产开发企业到位资金情况 

1-6 月份，房地产开发企业到位资金 68135 亿元，同比增长 15.6%，增速比

1-5 月份回落 1.2 个百分点。其中，国内贷款 10939 亿元，增长 1.0%；利用外资

66 亿元，下降 63.2%；自筹资金 23816 亿元，下降 0.1%；其他资金 33314 亿元，

增长 38.3%。在其他资金中，定金及预收款 18934 亿元，增长 34.1%；个人按揭

贷款 11245 亿元，增长 57.0%。 

图表 7：全国房地产开发企业本年到位资金增速 

单位：% 
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资料来源：银联信 

4、房地产开发景气指数 

6 月份，房地产开发景气指数（简称“国房景气指数”）为 94.40，比 5 月

份回落 0.08 点。 

二、下游行业分析 

（一）家具市场 

由商务部流通业发展司、中国建筑材料流通协会共同发布的全国建材家居景

气指数 BHI 6 月份全国建材家居景气指数（BHI）为 107.15，环比下降 3.58 点，

同比上升 7.83 点。全国规模以上建材家居卖场 6月销售额为 1067.8 亿元，环比

下降3.85%,同比上升16.34%。1-6月累计销售额为5453.2亿元，同比上升9.50%。 

2016 年上半年，受全国房地产市场持续升温趋势拉动，BHI 走势明显位于

2015 年之上，全国规模以上建材家居卖场上半年累计销售额同比上升 9.50%。具

体分析如下： 

首先分析全国房地产市场，根据中国房地产指数系统百城价格指数显示，6

月全国 100 个城市（新建）住宅平均价格为 11816 元/平方米，环比上涨 1.32%，

涨幅较上月收窄 0.38 个百分点，新房成交量较 5 月同期也有明显回落。受房地

产市场直接影响本月 BHI 小幅下滑属情理之中。加之 6月进入雨季，家庭装修受

到一定影响，这从本月 BHI 分指数“人气指数”环比下降 5.28 点可以窥见。 

进而分析 2016 年上半年，全国楼市在“去库存”的大背景下，房地产政策

偏向宽松，降准降息、调整首次置业首付款比例等购房层面刺激政策接连出台，
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不断刺激房地产市场需求释放，楼市上半年整体呈现量增价涨格局。这从

“2015-2016BHI 与国房景气指数对比示例图”中可见，2016 年上半年国房景气

指数整体位于 2015 年上方，且 2-5 月逐月上涨，6 月国房景气指数微跌（2015

年 2-5 月逐渐走低，6 月止跌微升）。受全国房地产市场直接影响，上半年全国

建材家居市场也有所回暖，BHI 走势也整体位于 2015 年上方，且未现明显峰值，

可见传统观念中家居消费的“淡季”与“旺季”界限越来越模糊，市场走势或将

越发趋于平缓。 

2016 年 6 月份，中国制造业采购经理指数 PMI 为 50.0%，比上月微降 0.1

个百分点，位于临界点。可见，宏观环境方面当前国内外市场需求持续偏弱，国

民经济下行压力仍然较大。而房地产市场下半年因城施策、因地制宜的政策指导

方式或进一步凸显，两地分化仍将加剧，房地产销售增速或出现回落。以上双重

因素叠加影响使得 6月 BHI 分指数“经理人信心指数”环比、同比降幅为各分指

数之最，且其绝对值为 49.6（高于 50 看好后市、低于 50 看弱后市），可见全

国建材家居市场尚未到盲目乐观的地步，加快转型升级才是企业生存之关键。 

（二）照明灯具市场 

2016年6月份古镇灯饰价格指数共发布四期数据，延续5月份横平微涨走势，

月初报115.75点，月末报123.28点，月均指数为118.48点，环比较5月份上涨

0.95%。 6月份灯饰价格指数走势与上年同期走势相似，势头强劲，并创下今年

来的最高点123.28点，虽然未能突破上年最高点125.63点，但在灯饰市场进入季

节性调整阶段的情况下，交易气氛仍能保持比较热烈，为下半年的稳定发展铺平

了道路。 

四大系列指数“三升一降”，受经济环境、下游需求等各种因素交叉影响，

光源系列大幅回落，其他三个系列指数均有不同的涨幅。受市政工程建设的影响，

户外照明系列止跌造好，灯饰系列亦继续走高，创下历史新高140.16点，是总指

数上扬的主要原因，预计灯饰市场对工程类照明产品的需求热度将持续，拉动相

关系列指数向上。 

四大系列指数6月份月均数呈“三升一降”，具体为： 

商业照明系列6月均数为100.44点，较5月上涨2.87%； 

灯饰系列6月均数为132.29点，较5月上涨1.65%； 

户外照明系列6月均数为115.68点，较5月上涨8.22%； 
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光源系列6月均数为77.31点，较5月下跌13.46%。 

（1）商业照明系列指数呈“V”字型走势。商业照明系列6月均数为100.44

点，较上月环比上涨2.87%，前三期数据波动较大，月中下探至93.71点，月末重

回高位并保持微涨趋势，发出市场向好的信号。随着照明灯饰市场旺季的到来，

市场需求表现激烈，各大商照品牌也藉此展开多元化的推广活动，尤其是通过“互

联网+”的现代化模式，开拓新的销售渠道，有效推动了商业照明产品的持续升

温。同时由于激烈的同质化竞争，商业照明市场的“价格战”现象也是影响指数

走向的重要因素。 

（2）灯饰系列指数节节攀升。灯饰系列指数经过上月的调整后，6月份强势

反弹，连续攀升，并创下历史新高140.16点，与月初125.31点相比涨幅高达

11.85%。分析认为，6月份的光亚展对灯饰市场具有直接的推动作用，加之房地

产政策调控力度放宽，灯饰产品终端需求逐步增长，共同把灯饰系列指数推向高

位。下月起，灯饰市场再次进入“淡季”，各灯饰厂商对产品销售策略的宣传也

进入了放缓阶段，预计下月起灯饰系列指数升幅收窄或震荡下行。 

（3）户外照明系列指数波动上涨。户外照明系列指数6月初占领高位报

122.75点，月中小幅涨跌，月末报108.79点，月均数环比5月上涨8.22%，成功延

续了上月的活跃势头。户外照明系列是变幅跳动较大的系列指数，其受市场批量

需求的变动影响较大。6月份，工程建设渐入佳境，户外照明产品尤其是LED户外

照明成为了工程建设的主力军，随着LED户外灯具的逐渐成熟，加上政府示范工

程的拉动和专业卖场的崛起，户外灯具的种类、技术、应用范围不断扩大、升级，

用途日益广泛，需求量呈几何级增长，预计户外系列继续造好或小幅微涨。 

（4）光源系列指数止跌回升。自今年三月起，光源系列指数一直在100点以

下的低位以平缓的趋势起伏，幅度不明显。6月份，光源系列指数是唯一下跌的

系列指数，月中跌至年度最低点（72.02点），月末小幅回升，月均数报77.31

点，环比较上月下跌13.46%。由于光源产品的标准化、低利润特征以及市场日益

增长的需求量使其逐渐集中为大企业的高产量制造，企业对规模化成本的控制能

力越来越强，光源产品将在未来一段时间内继续维持“量增价跌”的特征。 
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Ⅴ 行业区域运行动态 

一、兰州市区强制推行无挥发水性涂料 

为确保8月份空气质量持续改善，避免再次出现臭氧超标的情况。下一步，

兰州市将采取加快城区物流园外迁，市区强制推行无挥发水性涂料等措施，确保

空气质量持续改善。 

兰州市环保局监测数据显示，通过多天严控，7月29-31日兰州城区的可吸入

颗粒物，细颗粒物，二氧化硫，二氧化氮，臭氧浓度都较之前下降，综合指数下

降23.4%，管控措施收到明显效果，特别是各类车辆的严管严控措施压低了臭氧

排放，从而有效降低了臭氧浓度。自7月29日，兰州市空气质量持续达标，扭转

了臭氧持续居高不下、指数超标和全国重点城市排名下滑的不利局面。 

为确保全市8月份以后空气质量改善，避免再次出现臭氧超标局面，下一步

兰州市将通过加强交通疏导、严格控制大车入城线路，压缩轨道交通施工作业面，

加快城区内物流园外迁，市区强制推行无挥发的水性涂料，组建尾气统一监管机

构等措施，加快污染治理，确保收获更多蓝天。 

二、宁波楼市回暖 带动家居类消费涨 43.2% 

2016年上半年宁波市累计实现限上社会消费品零售总额849.3亿元，同比增

长12.1%，其中家居类消费、网络消费同比增长较为明显。 

数据统计显示，上半年限上家居装潢类实现零售额71.6亿元，同比增长

43.2%，其中6月份家具类、建筑及装潢材料类分别增长137.0%和118.2%。 

上半年宁波楼市回暖，楼盘集中交付，是促进家居类消费猛增的最大原因。

此外，近年来，宁波家居市场消费观念和整体档次提升，高端产品和定制家具逐

渐走俏，客单价增长较快，也为家居类消费增长作出了一定贡献。 

2016年1—6月份，宁波市区商品房卖出27964套，同比去年增幅超过40%。其

中3月份超7000套，刷新了宁波有史以来的单月成交纪录。 
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二手房表现同样不俗。来自宁波市房产交易中心的最新数据显示，今年1~6

月，宁波市六区二手住房共成交27327套，比去年上半年增加11024套，增长67.62%;

也超过了去年全年成交量的70%。这个数据超过表现最好的2013年上半年(21136

套)，成为历史新高。 

2016年上半年，我市市内居民网络消费323.79亿元，同比增长30.95%，居民

网络消费占全省比重达到14.84%，仅次于杭州。根据市统计局统计，我市网络零

售快速增长，上半年全市限额以上批零企业通过公共网络实现的零售额为79.1

亿元，同比增长160.5%。 

不过，上半年，宁波市百货商场、大卖场、连锁超市、连锁便利店、专业店

五大零售业态，除连锁超市保持增长外，其他业态均有不同程度跌幅。 

三、陕西省质监局抽检合成树脂乳液内墙涂料产品：两批次不合格 

2016 年第 2 季度，陕西省质监局组织有关产品质量检验机构，共抽查了西

安、西咸新区、宝鸡、渭南、咸阳、汉中、安康地区 32 家生产企业的 32 批次合

成树脂乳液内墙涂料产品，经检验，综合判定合格产品 30 批次。 

本次抽查依据 GB 18582-2008《室内装饰装修材料内墙涂料中有害物质限

量》、GB/T 9756-2009《合成树脂乳液内墙涂料》等相关标准和经备案现行有效

的企业标准及产品明示质量要求，对合成树脂乳液内墙涂料产品的挥发性有机化

合物含量(VOC);苯、甲苯、乙苯、二甲苯总和;游离甲醛;重金属(铅、镉、铬、

汞);低温稳定性;对比率;耐碱性;耐洗刷性等项目进行了检验。 
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Ⅵ 重点企业跟踪 

一、联邦家私与喜盈门战略结盟 共同开拓区域市场 

日前，喜盈门集团副总裁许惊鸿、招商总监郭钟明、营销总监谭志华一行到

访联邦集团，并与联邦集团领导杜泽桦、周山林、李虹瑶、陈伟坚、黄雪晴、陈

用军等举行了会谈并达成共识，缔结了战略合作伙伴关系。 

喜盈门集团专业从事城市综合体和建材家居广场项目的开发与运营管理，在

上海、福州、厦门、泉州、莆田、南昌、九江、长沙、株洲、遂宁和海口等城市

投资了十多个大型商业项目，是立足华东的强势区域卖场品牌。 

在参观完联邦各子品牌产品后，许惊鸿副总裁对联邦的产品组合和市场策略

有了清晰的了解，并表达了加强合作的意愿。杜泽桦表示，许惊鸿副总裁的看法

与联邦及行业的发展方向契合，双方有深化合作的基础。 

目前联邦与红星美凯龙、居然之家等全国卖场品牌结成战略结盟，深度布局。

本次与喜盈门的合作，开启了与区域强势卖场渠道的战略合作，通过场地、政策

和营销这三驾马车，进行市场战略补位和补强，以点带面，强势拉动联邦在重点

区域市场的品牌竞争力。 

二、站上云端 海尔首启空调大数据智能时代 

今年，国家“十三五规划”将智能制造作为中国制造转型主攻方向，“中国

制造”正在以前所未有的国家高度向全球发出宣言。在中国制造产业大举转型之

际，全球家电知名品牌海尔凭借先进的技术实力、基于庞大用户体系的大数据应

用、真诚的服务理念以及强大的品牌影响力，正在加速完善智慧生活生态圈搭建，

持续引领智能制造的“中国梦”。 

8月2日，海尔空调在济南召开主题为“让空气更懂你”2017冷年新品发布

会。海尔智慧空气战略再升级，基于开放大数据成果，正式对外发布世界首例应

用智能仿生人发明的能吹“自然风”的空调，并公布了海尔智能空调大数据云平

台构建成果，开启空调大数据智能时代，引领行业走向更高的智能化阶段。 
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近日的天气暴热难挽空调行业继续下行，中怡康推总数据显示，2016上半年

空调市场零售量、额分别同比下降1.7%和1.9%。与空调销量的低迷相反，空调市

场的产品升级的脚步却在逐步加快，尤其是智能已成为各大空调企业角逐核心竞

争力一大关键点。目前智能空调市场已经进入了快速发展期，2016年上半年wifi

空调零售量份额已经达到14.0%与2015年同期相比提升了3.9个百分点。 

科技实力的引领，让海尔空调持续走在智能化道路的前端。2010年，海尔率

先推出全球首款物联网空调，2014年将所有的产品实现智能化，今天更是将智能

空调产品再升级，世界首例应用智能仿生人发明的能吹“自然风”的智能空调闪

亮于市，同时还推出了包括迭代自清洁、智能联动和智能语音、感应匀风和温冷

感检测等在内的多项全球首创智能科技。此外，在过去一年里，海尔空调再次获

得了国家科学进步奖，成为空调行业唯一两次获得国家科技进步奖的家电企业。 

未来智能家电，不只是给家电“绑定”一个移动终端设备或系统那么简单，

企业的最终目标是打造一个贯穿产业链的智能生活生态圈。因此，智能空调不应

当是简单的网器，更应完成对外实现从产品引领到生态圈引领的智慧生态圈的完

善，对内从大规模定制到个性化定制的以互联工厂为基础的智能互联。 

产品端，海尔自然风、温冷感知技术、自清洁等首创技术为用户打造舒适、

洁净、健康的空气享受;通过云端技术对所有产品自由组合和联动，实现整套 家

居 智能解决方案;完成从本体智能到云智能再到生态智能的不断升级。生态端，

海尔目前已经实现智能大数据累计407亿条，每日千万条记录，覆盖29个国家和

地区，国内443个城市，实现与苹果、家电网开放合作。制造端，海尔创建全球

家电业第一个智能互联工厂，精工制造、自由定制实现透明化。 

当前，整个中国智能空调市场的竞争正在快速从硬件转向全价值链转型，更

智能、更舒适的服务体验成为黏住用户的关键点。海尔空调一直致力于空气生态

和人工智能的布局，从去年的“好空气”，到今年的 “让空气更懂你”，海尔

始终将用户放在第一位。例如，此次新品的亮点技术之一“智能仿生人”，将人

体区域分成30个肢体区，能够模拟17种温冷环境，20种新陈代谢模式，将人体对

温冷的模糊感做到量化、数字化。基于此，启动追风之旅，对不同空气质量的自

然场景进行试验采集，进而寻找到最舒适最符合人体需求的“自然风”。 

三、海鸥卫浴正式收购四维卫浴 80%股权 

8月2日，广州海鸥卫浴用品股份有限公司以6050万元正式收购重庆国之四维
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卫浴有限公司80%股权，重庆联交所已经确认。 

6月6日，四维卫浴在重庆联合产权交易所挂牌转让80%的股权，挂牌起价为

6050.42万元，消息一传出，曾引起行业的轰动。据了解，重庆国之四维卫浴是

国有独资企业，是国家“七五”期间在西南布局建设的唯一大型卫生陶瓷基地。

据四维卫浴年度审计报告显示，2015年其营业收入1749.44226万元，净利润为

-25.186026万元，资产总计9889.139817万元，负债总计2335.774943万元。2016

年1-3月份，四维卫浴营业收入1235.860384万元，净利润为-162.391035万元，

资产总计9482.206173 万元，负债总计2029.232334万元。 

广州海鸥卫浴用品股份有限公司是经中华人民共和国商务部批准，于2003

年8月12日由番禺海鸥卫浴用品有限公司整体变更设立的股份有限公司。2006年

11月24日，海鸥卫浴首次公开发行的4450万股A股股票在深圳证券交易所成功上

市。目前，公司股本总额为 211,858,156股，其中发起人股占74.79%，社会公众

股占25.21%。公司现有全资、控股、参股子公司共7家。据悉，海鸥卫浴于2009

年曾收购佛山三英洁具陶瓷有限公司，并由其旗下珠海铂欧卫浴用品有限公司接

管。据海鸥卫浴2016上半年度报告显示，其公司业绩稳中有增。报告期内，公司

实现营业收入81,485.59万元，比去年同期82,794.90万元减少1.58%；实现归属

于上市公司股东的净利润2,271.11万元，比去年同期1,604.99万元增长41.50%。 
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Ⅶ 行业信贷机会风险分析 

图表 8：2016 年 8月中国家居行业机会、风险分析 

序号 指标 风险 机会 

1 政策风险 

家居行业环保性逐渐成为衡量产

品质量的标准，注重环保性成为

家居行业不可逆转的趋势。 

择优选择符合国内的产品环保认证

的家居制造企业，这些认证主要包

括“中国环境标志”、“CQC 质量环

保标准”和“CTC 认证”等。 

2 经营情况 

用工问题是所有家具企业的难

题。并且在可以预见的将来，劳

动人口会持续减少。 

互联网时代下，传统家居流通业面

临巨大的挑战，体验式购物也成为

新的市场潮流。传统卖场在这方面

暴露了巨大的问题，撤店潮此起彼

伏。 

3 产业链 

上游原材料（如：皮革）价格呈

上升趋势，压缩家居生产企业盈

利空间 ，木材的质地、品种及价

格都是影响企业生产经营的重要

因素。 

2016 年，中国家具产业的服务特征

会更加明显。转型服务，是家具产

业获得更高利润与更长久生命力的

保证。 

数据来源：银联信 
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