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Ⅰ 宏观经济 

一、本月宏观经济运行及影响 

（一）中国非制造业经理采购指数 

1.2017 年 5月份，中国非制造业商务活动指数为 54.5% 

2017 年 5 月份，中国非制造业商务活动指数为 54.5%，比上月上升 0.5 个百

分点，位于扩张区间，非制造业继续保持平稳较快的发展势头，增速有所加快。 

图表 1：中国非制造业商务活动指数经季节调整 

 

数据来源：统计局 银联信 

分行业看，服务业商务活动指数为 53.5%，高于上月 0.9 个百分点，服务业

增速有所加快。从行业大类看，零售业、铁路运输业、航空运输业、邮政业、电

信广播电视和卫星传输服务等行业商务活动指数均位于 59.0%以上的较高景气区

间，业务总量呈快速增长态势。道路运输业、装卸搬运仓储业、资本市场服务、

房地产业等行业商务活动指数在临界点以下，业务总量有所减少。建筑业商务活

动指数为 60.4%，比上月回落 1.2个百分点，仍位于 60.0%以上的高位景气区间。 

新订单指数为 50.9%，比上月上升 0.4 个百分点，继续高于临界点，表明非

制造业市场需求增速有所加快。分行业看，服务业新订单指数为 50.3%，比上月

上升 0.6 个百分点，重回临界点之上。建筑业新订单指数为 54.1%，比上月回落

1.3个百分点，高于临界点。 
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投入品价格指数为 51.1%，低于上月 0.6 个百分点，保持在临界点以上，表

明非制造业企业用于生产运营的投入品价格总体水平继续上涨，但涨幅收窄。分

行业看，服务业投入品价格指数为 49.8%，比上月下降 1.7 个百分点。建筑业投

入品价格指数为 58.4%，比上月上升 5.6个百分点。 

销售价格指数为 48.8%，比上月下降 1.4 个百分点，位于临界点以下，表明

非制造业销售价格总体水平有所下降。分行业看，服务业销售价格指数为

48.1%，比上月下降 1.6 个百分点。建筑业销售价格指数为 52.9%，比上月回落

0.2个百分点。 

从业人员指数为 49.0%，比上月下降 0.5 个百分点，位于临界点以下。分行

业看，服务业从业人员指数为 48.4%，比上月下降 0.7 个百分点。建筑业从业人

员指数为 52.4%，高于上月 0.5个百分点。 

业务活动预期指数为 60.2%，高于上月 0.5 个百分点，升至高位景气区间。 

2.2017 年 5月份，中国制造业采购经理指数（PMI）为 51.2%。 

2017 年 5 月份，中国制造业采购经理指数（PMI）为 51.2%，与上月持平，持

续高于临界点，制造业稳定增长。 

图表 2：中国制造业采购经理指数（经季节调整） 

 

来源：统计局 银联信 

分企业规模看，大型企业 PMI 为 51.2%，虽低于上月 0.8 个百分点，但仍高

于临界点；中、小型企业 PMI 为 51.3%和 51.0%，分别比上月上升 1.1 和 1.0 个百

分点，其中，小型企业 PMI连续 3个月上升，年内首次升至扩张区间。 
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从分类指数看，在构成制造业 PMI 的 5 个分类指数中，生产指数、新订单指

数和供应商配送时间指数高于临界点，原材料库存指数和从业人员指数低于临界

点。 

生产指数为 53.4%，低于上月 0.4 个百分点，仍处于扩张区间，表明制造业

生产保持增长态势。 

新订单指数为 52.3%，与上月持平，位于临界点之上，表明制造业市场需求

继续扩张。 

原材料库存指数为 48.5%，比上月回升 0.2 个百分点，继续位于临界点以

下，表明制造业主要原材料库存量持续减少。 

从业人员指数为 49.4%，比上月回升 0.2 个百分点，仍低于临界点，表明制

造业企业用工降幅有所收窄。 

供应商配送时间指数为 50.2%，低于上月 0.3 个百分点，但仍高于临界点，

表明制造业原材料供应商交货时间环比略有加快。 

（二）工业生产者价格变动情况 

2017 年 5 月份，全国工业生产者出厂价格同比上涨 5.5%，环比下降 0.3%。

工业生产者购进价格同比上涨 8.0%，环比下降 0.3%。1-5 月份平均，工业生产者

出厂价格同比上涨 6.8%，工业生产者购进价格同比上涨 9.0%。 

图表 3：2017年5月工业生产者出厂价格涨跌幅走势 

单位：% 

 
数据来源：国家统计局  银联信 

图表 4：2017年5月工业生产者购进价格涨跌幅走势 

单位：% 
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数据来源：国家统计局  银联信 

1、工业生产者价格同比变动情况 

工业生产者出厂价格中，生产资料价格同比上涨 7.3%，影响工业生产者出厂

价格总水平上涨约 5.3 个百分点。其中，采掘工业价格上涨 22.7%，原材料工业

价格上涨 11.1%，加工工业价格上涨 4.6%。生活资料价格同比上涨 0.6%，影响工

业生产者出厂价格总水平上涨约 0.2 个百分点。其中，食品价格上涨 0.3%，衣着

价格上涨 1.5%，一般日用品价格上涨 1.1%，耐用消费品价格上涨 0.2%。 

工业生产者购进价格中，燃料动力类价格同比上涨 15.8%，黑色金属材料类

价格上涨 14.0%，有色金属材料及电线类价格上涨 13.9%，化工原料类价格上涨

7.1%。 

2、工业生产者价格环比变动情况 

工业生产者出厂价格中，生产资料价格环比下降 0.4%，影响工业生产者出厂

价格总水平下降约 0.3 个百分点。其中，采掘工业价格下降 0.8%，原材料工业价

格下降 0.7%，加工工业价格下降 0.2%。生活资料价格环比下降 0.1%。其中，食

品和一般日用品价格均下降 0.2%，衣着和耐用消费品价格均持平（涨跌幅度为

0）。 

工业生产者购进价格中，黑色金属材料类价格环比下降 1.2%，有色金属材料

及电线类价格下降 0.8%，化工原料类价格下降 0.7%，燃料动力类价格下降

0.2%。 

（三）居民消费价格变动情况 

2017 年 5 月份，全国居民消费价格总水平同比上涨 1.5%。其中，城市上涨

1.7%，农村上涨 1.1%；食品价格下降 1.6%，非食品价格上涨 2.3%；消费品价格

上涨 0.7%，服务价格上涨 2.9%。1-5 月平均，全国居民消费价格总水平比 2016

年同期上涨 1.4%。 
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5 月份，全国居民消费价格总水平环比下降 0.1%。其中，城市下降 0.1%，农

村下降 0.1%；食品价格下降 0.7%，非食品价格持平；消费品价格下降 0.2%，服

务价格上涨 0.1%。 

图表 5：2017年5月全国居民消费价格涨跌幅 

单位：% 

 
数据来源：国家统计局  银联信 

1.各类商品及服务价格同比变动情况 

5 月份，食品烟酒价格同比下降 0.5%，影响 CPI 下降约 0.15 个百分点。其

中，蛋价格下降 14.4%，影响 CPI 下降约 0.08 个百分点；畜肉类价格下降 7.8%，

影响 CPI 下降约 0.39 个百分点（猪肉价格下降 12.8%，影响 CPI 下降约 0.38 个

百分点）；鲜菜价格下降 6.3%，影响 CPI 下降约 0.15 个百分点；鲜果价格上涨

11.8%，影响 CPI 上涨约 0.20 个百分点；水产品价格上涨 6.9%，影响 CPI 上涨约

0.12个百分点；粮食价格上涨 1.4%，影响 CPI 上涨约 0.03个百分点。 

5 月份，其他七大类价格同比均有所上涨。其中，医疗保健价格上涨 5.9%，

其他用品和服务价格上涨 2.9%，教育文化和娱乐价格上涨 2.6%，居住价格上涨

2.5%，衣着、交通和通信、生活用品及服务价格分别上涨 1.3%、1.1%和 1.0%。 

2.各类商品及服务价格环比变动情况 

5 月份，食品烟酒价格环比下降 0.4%，影响 CPI 环比下降约 0.13 个百分点。

其中，鲜菜价格下降 6.2%，影响 CPI 下降约 0.14 个百分点；蛋价格下降 3.4%，

影响 CPI 下降约 0.02 个百分点；畜肉类价格下降 1.8%，影响 CPI 下降约 0.08 个

百分点（猪肉价格下降 2.9%，影响 CPI 下降约 0.08 个百分点）；鲜果价格上涨

4.2%，影响 CPI 上涨约 0.08 个百分点；水产品价格上涨 1.2%，影响 CPI 上涨约

0.02个百分点。 
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5 月份，其他七大类价格环比四涨三降。其中，医疗保健价格上涨 0.4%，生

活用品及服务、衣着、居住价格分别上涨 0.2%、0.1%、0.1%；交通和通信、其他

用品和服务、教育文化和娱乐价格分别下降 0.3%、0.2%和 0.1%。 

（四）进出口情况分析 

2017 年前 5 个月，我国货物贸易进出口总值 10.76 万亿元人民币，比 2016

年同期（下同）增长 19.8%。其中，出口 5.88 万亿元，增长 14.8%；进口 4.88 万

亿元，增长 26.5%；贸易顺差 9940亿元，收窄 21.1%。 

5 月份，我国进出口总值 2.35 万亿元，增长 18.3%。其中，出口 1.32 万亿

元，增长 15.5%；进口 1.03 万亿元，增长 22.1%；贸易顺差 2816 亿元，收窄

3.4%。 

与此同时，中国外贸进出口主要呈现出以下特点：一是一般贸易进出口增

长，比重提升，占到总量的近六成；二是对欧美日东盟等市场进出口增长；三是

民营企业进出口占比提升，占到外贸总值的近四成；四是机电产品、传统劳动密

集型产品仍为出口主力；五是铁矿砂、原油和天然气等大宗商品进口量价齐升。 

二、财政货币政策 

（一）财政政策 

1.一般公共预算收入情况 

5月份全国一般公共预算收入 16073亿元，同比增长 3.7%。 

其中，中央一般公共预算收入 7951 亿元，同比下降 3.6%；地方一般公共预

算本级收入 8122 亿元，同比增长 12%。全国一般公共预算收入中的税收收入

14102亿元，同比增长 6.4%；非税收入 1971亿元，同比下降 12.5%。 

1-5 月累计，全国一般公共预算收入 77224 亿元，同比增长 10%。 

主要税种中，5 月份国内增值税 4042 亿元，同比下降 13.8%，其中，受全面

推开营改增试点翘尾减收以及 2016 年同期各地清缴营业税导致的高基数(2016 年

同月营业税大幅增长 76%)等影响，改征增值税下降 44.6%，同比减少 1111 亿元，

拉低 5月税收收入增幅 8.4个百分点。国内消费税 871亿元，同比增长 4.5%。 

图表 5：2017年5月财政主要收入项目情况 

序号 2017年 5月财政主要收入项目情况 

1 

国内增值税 4042 亿元，同比下降 13.8%。其中，受全面推开营改增试点翘尾减收以

及 2016年同期各地清缴营业税导致的高基数(2016年同月营业税大幅增长 76%)等影

响，改征增值税下降 44.6%，同比减少 1111 亿元，拉低 5 月税收收入增幅 8.4 个百

分点。 
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2 国内消费税 871亿元，同比增长 4.5%。 

3 企业所得税 5259 亿元，同比增长 24.8%。 

4 个人所得税 967亿元，同比增长 15.5%。 

5 
进口货物增值税、消费税 1315 亿元，同比增长 26%；关税 255 亿元，同比增长

17.9%。 

6 出口退税 1131亿元，同比增长 20.9%。 

7 城市维护建设税 304亿元，同比下降 12.6%。 

8 车辆购置税 264亿元，同比增长 24.8%。 

9 
印花税 177 亿元，同比增长 1.9%。其中，证券交易印花税 99 亿元，同比下降

3.6%。 

10 
资源税 115 亿元，同比增长 67.2%。主要是部分矿产品价格上涨，以及 2016 年 7 月

1日起全面推开资源税改革、对绝大多数矿产品实行从价计征带来翘尾增收。 

11 

土地和房地产相关税收中，契税 429 亿元，同比增长 28.9%；土地增值税 489 亿

元，同比增长 29.2%；房产税 233亿元，同比增长 12.9%；耕地占用税 145亿元，同

比增长 45.6%；城镇土地使用税 153亿元，同比增长 23.6%。 

12 车船税、船舶吨税、烟叶税等税收收入 66亿元，同比增长 6.4%。 

数据来源：国家统计局  银联信 

2.一般公共预算支出情况 

5 月份，全国一般公共预算支出 16915 亿元，同比增长 9.2%。其中，中央一

般公共预算本级支出 2724 亿元，同比增长 5.8%；地方一般公共预算支出 14191

亿元，同比增长 9.8%。 

1-5 月累计，全国一般公共预算支出 76467 亿元，同比增长 14.7%。其中，中

央一般公共预算本级支出 11166 亿元，同比增长 9.2%；地方一般公共预算支出

65301亿元，同比增长 15.7%。 

从主要支出项目情况看：教育支出 11347 亿元，增长 14.3%；科学技术支出

2032 亿元，增长 25.9%；文化体育与传媒支出 934 亿元，增长 7.7%；社会保障和

就业支出 11791 亿元，增长 21.2%；医疗卫生与计划生育支出 6454 亿元，增长

17.6%；城乡社区支出 7164 亿元，增长 9.9%；农林水支出 5919 亿元，增长

9.4%；交通运输支出 4109 亿元，增长 13%；住房保障支出 2276 亿元，增长 23%；

债务付息支出 2413 亿元，增长 39.4%，主要是地方政府一般债券付息支出增加较

多。 

（二）货币政策 

1.广义货币增长 9.6%，狭义货币增长 17% 

5 月末，广义货币(M2)余额 160.14 万亿元，同比增长 9.6%，增速分别比上月

末和上年同期低 0.9 个和 2.2 个百分点；狭义货币(M1)余额 49.64 万亿元，同比

增长 17%，增速分别比上月末和上年同期低 1.5 个和 6.7 个百分点；流通中货币

(M0)余额 6.73万亿元，同比增长 7.3%。当月净回笼现金 1059亿元。 
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2.当月人民币贷款增加 1.11万亿元，外币贷款减少 113亿美元 

5 月末，本外币贷款余额 118.66 万亿元，同比增长 12.8%。月末人民币贷款

余额 113.04 万亿元，同比增长 12.9%，增速与上月末持平，比上年同期低 1.5 个

百分点。当月人民币贷款增加 1.11 万亿元，同比多增 1264 亿元。分部门看，住

户部门贷款增加 6106 亿元，其中，短期贷款增加 1780 亿元，中长期贷款增加

4326 亿元；非金融企业及机关团体贷款增加 5661 亿元，其中，短期贷款增加

2472 亿元，中长期贷款增加 4396 亿元，票据融资减少 1469 亿元；非银行业金融

机构贷款减少 626亿元。 

月末外币贷款余额 8201 亿美元，同比增长 5.1%，当月外币贷款减少 113 亿

美元。 

3.当月人民币存款增加 1.11万亿元，外币存款增加 16亿美元 

5 月末，本外币存款余额 162.37 万亿元，同比增长 9.6%。月末人民币存款余

额 157.02 万亿元，同比增长 9.2%，增速分别比上月末和上年同期低 0.6 个和 2.3

个百分点。当月人民币存款增加 1.11 万亿元，同比少增 7230 亿元。其中，住户

存款增加 1249 亿元，非金融企业存款增加 1072 亿元，财政性存款增加 5547 亿

元，非银行业金融机构存款增加 1161亿元。 

月末外币存款余额 7790 亿美元，同比增长 18.4%，当月外币存款增加 16 亿

美元。 

4.5 月份银行间人民币市场同业拆借月加权平均利率为 2.88%，质押式债券回

购月加权平均利率为 2.92% 

5 月份银行间人民币市场以拆借、现券和回购方式合计成交 62.09 万亿元，

日均成交 2.96 万亿元，日均成交比上年同期下降 15.8%。其中，同业拆借日均成

交同比下降 43.6%，现券日均成交同比下降 23.1%，质押式回购日均成交同比下降

8.5%。 

5 月份同业拆借加权平均利率为 2.88%，分别比上月和上年同期高 0.23 个和

0.78 个百分点；质押式回购加权平均利率为 2.92%，分别比上月和上年同期高

0.13个和 0.86个百分点。 

5.当月跨境贸易人民币结算业务发生 3741 亿元，直接投资人民币结算业务发

生 836亿元 
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5 月份，以人民币进行结算的跨境货物贸易、服务贸易及其他经常项目、对

外直接投资、外商直接投资分别发生 2709 亿元、1032 亿元、221 亿元、615 亿

元。 
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Ⅱ  行业相关政策事件分析 

一、行业相关政策简评 

（一）六机构联合发布《“正确认识食品添加剂”科学共识》 

6 月 28 日，科信食品与营养信息交流中心、中华预防医学会健康传播分会、

中国疾病预防控制中心营养与健康所等六家专业机构，联合发布《“正确认识食

品添加剂”科学共识》，帮助公众更全面了解相关科学知识，呼吁和支持监管部

门继续重拳打击违法添加非食用物质及超范围、超量使用食品添加剂的行为；呼

吁企业在生产过程中严格遵守国家相关法规，合理使用食品添加剂。 

《共识》指出，我国对各类食品添加剂的使用范围和剂量都制定了严格、详

细的标准，按规定允许使用的食品添加剂，都经过了全方位的科学、严格的安全

性测试和评估，按照国家规定的品种和剂量使用食品添加剂，安全性是有保障

的。《共识》还就常见的防腐剂、甜味剂、着色剂、抗氧化剂、增稠剂等食品添

加剂进行了介绍。 

我国对各类食品添加剂的使用范围和剂量都制定了严格、详细的标准，按规

定允许使用的食品添加剂，都经过了全方位的科学、严格的安全性测试和评估。

同时，有关部门还规定，只有在技术上确有必要使用食品添加剂时，方可使用。

制定食品添加剂的使用限量是以动物实验的安全剂量除以安全系数（通常为 100

倍），推算出人在终身每天摄入的情况下的安全剂量。另外，我国目前批准使用

的合成食品添加剂，都是已经在两个以上发达国家批准使用的。 

当前消费者对于食品添加剂产生疑虑的主要原因是某些不法商家使用“非法

添加物”。三聚氰胺、苏丹红、吊白块、工业明胶等，都是非食用物质，不是国

家批准使用的食品添加剂。无论中国还是其他国家，都禁止向食品中添加这些非

食用物质。 

《“正确认识食品添加剂”科学共识》由科信食品与营养信息交流中心、中

华预防医学会健康传播分会、中华预防医学会食品卫生分会、中国疾病预防控制

中心营养与健康所、中国食品科学技术学会食品安全与标准技术分会、食品与营

养科学传播联盟，共六家专业机构基于相关科学依据，联合制定并发布。 
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（二）关于发布《植物蛋白饮料中植物源性成分鉴定》食品补充检验方法的

公告 

范围：本方法规定了食品核桃源性成分、花生源性成分、杏仁源性成分、芝

麻源性成分、榛子源性成分、大豆源性成分鉴定的实时荧光 PCR方法。 

本方法适用于核桃露（乳）、杏仁露、果仁露等复合植物蛋白饮料中标识含

有核桃源性成分、花生源性成分、杏仁源性成分、芝麻源性成分、榛子源性成

分、大豆源性成分的检测及鉴定。 

原理：提取试样中基因组 DNA，以 DNA 为模板，利用物种特异性引物及探针

进行实时荧光 PCR 扩增检测，同时设置阳性、阴性及空白对照。根据扩增的 Ct

值，判定试样中是否含有该源性成分。 

试剂和材料：除另有规定外，试剂为分析纯或生化试剂。实验用水符合 GB 

6682的要求。所有试剂均用无 DNA酶污染的容器分装。 

（三）茶饮料茶多酚含量成辨真假重要指标 

茶饮料至今没有国家标准，只有部分行业标准。按照《茶饮料》行业标准规

定，外包装上要明确标示产品是“茶汤饮料”还是“调味茶饮料”。茶汤饮料还

应标明是“浓茶型”或“淡茶型”、是“无糖”型或“低糖”型等。所有产品都

没有明确标注是茶汤饮料还是调味茶饮料，只是笼统地标称为某某茶饮料或某某

味茶饮料。“康师傅”几款绿茶和清茶标出了“低糖型”或“无糖型”以及是否

为“淡茶型”，其余品牌的茶汤饮料产品外包装上都没有关于糖分等茶饮料类别

的区分标识。茶叶含量不得而知，真正的茶饮料是以茶叶提取液或其浓缩液、速

溶茶为原料加工而成，保持茶叶应有的风味的液体饮料，其茶多酚含量不低于

300毫克，所占比例一般为 0.02%至 0.4%。 

无论是红茶、绿茶、乌龙茶还是花茶，茶饮料里都应该含有茶多酚。在所有

茶饮料的配料表上都找不到“茶多酚”的字样，取而代之的却是某茶茶叶、某茶

茶粉、某茶茶坯等多种说法。针对茶饮料市场鱼龙混杂的现象，国家正抓紧制订

《茶饮料标准》。《标准》出来后，凡是茶饮料所含的茶多酚低于 300 毫克的，

都不能称为茶饮料，而且生产厂家必须在饮料包装上明确标注茶多酚含量，否则

将禁止入市。 

由于近年来茶饮料风靡，有些厂商为了追求经济效益，拿茶作秀，生产的茶

饮料仅仅是香精、糖精和水的勾兑物，导致茶饮料中的茶多酚含量不合格，使茶

饮料所应具有的降低胆固醇、利尿、解毒等功效削弱或丧失。在选购茶饮料时最

好到正规商店购买知名品牌的产品，选择有 QS 标志的产品；注意产品的标签标
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识，茶饮料的标签应标明产品名称、产品类型、净含量、配料表、制造商（或经

销商）的名称和地址、产品标准号、生产日期、保质期等；花茶应标明茶坯类

型、果汁茶饮料应标明果汁含量、奶味茶饮料应标明蛋白质含量。 

二、行业重点事件 

（一）麦德龙与可口可乐合作项目获“2016 年中国 ECR优秀案例金奖” 

全球知名的零售商麦德龙与全球最大的饮料生产商可口可乐的战略合作项目

“零售供应链信息化-麦德龙可口可乐 ASN 以及 SSCC”获得了“2016 年中国 ECR

优秀案例金奖”。此项目得到了中国 ECR 组委会的高度评价，同时也成为零售商

与生产商加强和拓展供应链合作的范例。 

中国 ECR 大会由中国 ECR 委员会主办，是行业交流的重要平台，其中“中国

ECR 优秀案例”的评选是每届大会的“重头戏”。ECR 优秀案例评审会由中国 ECR

委员会任命，对参赛案例的考察从内容、创新、PPT 展现、贸易伙伴合作及共同

价值创造、为消费者带来价值或顾客满意度评估等角度全方位地进行。评选出的

优秀案例对推动中国的 ECR 发展发挥了重要的作用，同时也是促进中国 ECR 进程

的优秀实践范例，相关成果与模式在行业领域内广泛应用和推广。 

此次麦德龙与可口可乐通过双方的协同合作，面向整个供应链体系开发并推

广信息技术、建立相关支持平台，为业务衔接和数据交换提供了支撑，促进了物

流、信息流和资金流高效流转、协同和准确性。项目实施后，麦德龙与可口可乐

的服务水平与效率均得到大幅提升，不仅达成双方互赢互利的结果，更可以看到

通过更可以看到通过 ASN(Advanced Shipping Note，预期发货报告 )和

SSCC(Serial Shipping Container Code，系列货运包装箱代码)的信息化推进供

应链发展的创新价值。 

面对急速变化的市场，供应链必须满足企业和客户日益多变的需求，实现跨

部门甚至跨公司的协同合作，因此零售供应链信息化以及零售供应链网络的不断

优化是必要且有价值的；面对高度信息化和数字化的市场竞争，麦德龙凭借着敏

锐的行业触角，积极拓展与贸易伙伴的友好关系，传播国际最新技术和理念，推

进供应链发展的创新价值。 

（二）益力多项目落户佛山三水 预计 2019 年 3月正式投产 

中国（三水）国际水都饮料食品基地再添饮料巨头。6 月 7 日，中国（三

水）国际水都饮料食品基地举行益力多三水项目奠基动工仪式。益力多三水项目

是落户三水区的首个日资饮料企业。 
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根据“益力多”品牌华南市场需求发展情况，2014 年下半年开始，广州益力

多公司获得日本本社批准投资建第三工厂项目。经过一年多的考察，水都基地在

众多选址中脱颖而出。 

益力多三水项目占地面积约 65.38 亩，总投资约 5 亿元人民币，分两期投资

建设。整体建成后共投入 6-7 条生产线，预计 2019 年 3 月正式投产，最终产能

280 万瓶/日。除乳酸菌制品外，日本国株式会社 Yakult 本社还决定在三水项目

生产旗下品牌的果汁饮料。这是自益力多自 2001 年进入中国市场以来，首次引入

的果汁类饮料。 

（三）华润怡宝战略布局运动饮料市场 

中国包装饮用水领先品牌华润怡宝重磅宣布推出新品：魔力氨基酸运动饮

料。魔力系列产品以流汗场景为核心切入点，创新性提出“汗点补给”概念。在

当下功能性饮料市场饮品琳琅满目，品类繁杂的市场格局下，魔力氨基酸的推出

解决了消费者难以选择的核心痛点。在消费者越来越细分的市场趋势下，饮料品

牌需要针对不同细分人群开发新品以满足对应的消费需求。 

（四）黑龙江望奎王老吉产业园举行开工奠基仪式 

黑龙江省绥化市望奎县王老吉大健康产业园项目举行开工奠基仪式，该项目

由国内知名药企——广州医药集团总公司与百养堂实业望奎有限公司共同投资

3.5 亿元建设。广药集团负责采购产品物料、全程监控管理生产质量，并授权使

用“王老吉”商标。百养堂实业望奎有限公司负责产品研发和全国运营。项目占

地面积 18.96 万平方米，建筑面积 19.2 万平方米，项目建成达产后，预计可年产

王老吉系列饮品 20万吨，实现销售收入 16.5亿元，利税 1.2亿元。 
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Ⅲ 行业运行数据分析 

一、饮料行业运行情况 

（一）全国饮料产量情况 

2017 年 5 月全国饮料产量为 1651.1 万吨，同比增长 12.6%，2017 年 1-5 月

全国饮料产量为 7717.7 万吨，同比增长 6.7%。 

图表 6：2017年 2-5月饮料产量 

 

数据来源：中国政府网  银联信 

（二）全球酒精饮料销量下滑超预期 

市场调研公司 IWSR（International Wine and Spirits Research）的数据

显示，2016 年全球酒精类饮料销量下滑了 1.3%，而在过去五年里，销量平均只下

滑了 0.3%。 

IWSR 觉得这个结果相当意外，在他们看来，2016 年全球经济增长（IMF 估算

全球 GDP 增长为 3.1%），达到合法饮酒年龄的人数又在增加，“理论上这应该会

让全球酒精饮料消费量不断上升，然而并没有”。最终 IWSR 将全球酒类销量下滑

归结于啤酒销量的迅速减少、苹果酒不再增长以及对酒类监管的加强。 

烈酒是全球酒精类里表现比较好的，除了伏特加销量同比减少 4.3%以外，杜

松子酒、龙舌兰酒以及威士忌销量分别增加 3.7%、5.2%和 1.7%。 
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伏特加的下滑依然是因为俄罗斯。至今为止俄罗斯都还是最大的伏特加市

场，然而除了消费者支出减少以外，俄罗斯的年轻人口味受西方影响，没那么喜

欢伏特加了，而且伏特加比啤酒要贵。2007 年伏特加占俄罗斯酒类销量的 53%，

到了 2015 年只剩 39%。 

根据 IWSR 的预测，未来酒业将会靠着威士忌复苏，在接下来五年间全球酒精

类饮料销量平均增长估计会在 0.8%左右。 

（三）功能性饮料市场前景看好 功能水和草本茶表现强劲 

功能性饮料预计将以 8%的年增长率继续增长，而其中能量饮料、功能水和茶

表现强劲。但在市场营销方面，越来越多的消费者开始对于营销噱头产生厌倦。

BCC Research 预测，到 2021 年全球功能性饮料的市值将达到 1055 亿美元，年复

合增长率为 8.1%，显著优于功能性食品（同期，7.4%的增长）的表现。 

能量饮料仍是该品类最大的分支，Euromonitor 数据显示，2015 年该品类的

全球市场规模超过了 380 亿欧元。但研究也发现，因为健康原因，消费者已经开

始逐渐远离含糖饮料，能量饮料品类将会受到水和茶的威胁。 

减糖能量饮料的机遇 

在能量饮料中，主打功能性的品牌，可能会引发消费者对减糖饮料，或其他

清淡饮料中人工成分的担心。从低卡路里产品的增长可以看出，能量饮料的消费

者正在寻求一些低糖的产品，但是，他们最期待的还是那些可以满足核心功能诉

求的高性能饮料，其中，咖啡因是最关键的成分，其他都位居其后。在过去的几

年中，行业中的企业围绕着减糖能量饮料进行了积极的产品创新，让该细分品类

的增长超越了常规的能量饮料。 

功能水和茶呈现出强劲增长 

功能水饮料增长迅猛，2015 年其市场规模为 56 亿美元。到 2020 年，功能水

将实现 9%年的增长率。丹麦市场是该趋势的领头羊，2016 年功能水饮料增长了

17%，其规模占瓶装水总销售量的 6%。功能茶饮料表现更好，相对其他品项，它

的基数相对较小，预计到 2020年全球增长率可达到 10.3%。 

其中，草本茶和水果茶品牌，已经开始充分利用茶的健康功效，将产品向功

能性靠拢。近期，一些品牌商已经推出了营养强化的茶饮料。 

草本茶和水果茶几个细分品类的产品，发现每一种在抗氧化方面都有一定的

优势，或是草本茶的功效性，以及水果茶的风味。但是没有一种产品能同时囊括
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所有的健康功效。将营养强化和功能性作为茶的开发方向。草本茶饮料市场已经

在功能性上做文章了，但是我们希望通过添加维生素，使其更进一步。 

如何利用蛋白质、营养强化剂、维生素 D，或者其他健康成分达到强化目

的，设计出合适比例、全面健康化的产品是关键，而不应只是停留在营销噱头

上。品牌需要在如何定位和如何利用功能性上花更多功夫。 

二、饮料加工行业运行动态 

（一）天津进口果蔬汁饮料同比增四成 

2017 年 1 至 5 月，天津检验检疫局检验检疫的进口果蔬汁饮料 255.3 万升、

货值 195.1 万美元，同比分别增长 43.5%、19.6%。进口果蔬汁主要来自塞浦路

斯、土耳其、菲律宾、德国、美国等国家。 

（二）2017年前 5个月漳州饮料出口增长三倍 

2017 年 1-5 月，经漳州检验检疫局检验合格出口的饮料 290 批、1275.4 万美

元，同比分别增长 332.8%和 69.7%，其中，茶饮料出口 232 批、1108 万美元，增

长 45.40 倍和 60.60倍，形势喜人。 

漳州辖区出口的饮料以浓缩果蔬汁和茶饮料为主。茶饮料是指以茶叶的萃取

液、茶粉、浓缩液为主要原料加工而成的饮料，具有茶叶的独特风味，含有天然

茶多酚、咖啡碱等茶叶有效成分，兼有营养、保健功效，是清凉解渴的多功能饮

料。 

（三）美汁源闯入植物蛋白饮料战场 新品“植场新人”直接面向年轻人 

可口可乐旗下美汁源宣布推出一款名为“植场新人”的植物蛋白饮料。新品

分为椰子和芝麻核桃两种口味，在湖南、海南、贵州等地率先上市。 

椰子汁采用产自印度尼西亚的头道椰浆，9.8 克/100 克的椰浆用量保证足够

的椰香，芝麻核桃复合蛋白饮料则采用经 150 摄氏度以上的高温烘培后的芝麻核

桃酱。饮料规格 240克，罐装包装。 

“植场新人”的名字直白地宣示了这款饮料的目标受众，18-26 岁，刚进入

职场的年轻人。美汁源还为产品做了一张面试表，记载着产品品牌形象的姓名、

性别、自我评价和主面试官评价。比如椰汁的品牌形象“椰子妹”的简历就显

示，她有印度尼西亚留学经历，自我评价“追求完美”，“诚意满满”。 
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这已经是美汁源在五月份推出的第四款新品了，在此之前，美汁源就推出果

粒橙升级版的“三重果粒橙”、“水果+鲜花”的“爽粒花语”系列，和添加芒果

与菠萝粒的“热带果粒”系列。 

（四）河南中沃推出水奥秘 COCO椰子水 

中沃集团也推出了一款名为水奥秘 COCO 的椰子水。该款椰子水为 100%印尼

进口，富含丰富的天然电解质，能够起到快速补水，有效增强身体活力的作用。 

水奥秘 COCO 椰子水的规格为 530ml/瓶，有原味、山楂、咖啡、芒果四种口

味，以满足不同人群的喜好。目前，该款椰子水已开始陆续向全国的经销商寄送

样品进行试销。由于产品目前尚处于修正时期，所以将率先在地级城市进行产品

试销，待产品成熟后再进入一线城市操作。 
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Ⅳ  行业上下游产业链运行分析 

一、上游行业运行及其对食品饮料产业的影响分析 

（一）国内小麦价格走势 

4 月下旬至 5 月初，由于市场粮源不足，普麦价格急速上扬，之后受最低收

购价小麦拍卖量增加、新麦上市临近等利空因素影响，自下旬以来陈麦价格有所

回落。从供给面看，5 月份国内最低收购价小麦拍卖共进行 4 次，累计投放

1152.98 万吨，实际成交 139.77 万吨，平均成交率为 12.12%，成交量与成交率均

较前两月有所下滑，但相比历史同期仍处于高位。5 月国家加大了最低收购价小

麦拍卖的投放力度，投放总量较上月提高 45%，并陆续将 2016 年最低收购价小麦

投放入市。该举措缓解了市场上粮源紧张局面，改善了质优小麦供不应求的格

局。从需求面看，进入面粉销售淡季后加工企业用麦需求减弱，加之新麦上市期

临近，下游用粮企业观望心态加强，市场需求压力有所缓解。总体看，5 月下旬

以后市场供需两方面压力均得到释放，陈麦价格有下行趋势，但由于前期价格上

扬较快，普麦的月平均价格环比仍表现为稳中有涨态势。受生产前景良好，供需

形势宽松影响，5 月优质麦价格明显回落。其中郑州粮食批发市场普通小麦价格

每斤 1.18 元，环比涨 1.7%，同比跌 4.0%；优质麦每斤 1.29 元，环比跌 3.7%，

同比跌 8.8%。 

（二）国内稻谷价格走势 

稻谷价格稳中有涨。5 月中旬国储稻谷拍卖启动，市场可流通粮源增加，籼

稻价格趋稳，粳稻价格小幅上涨。5 月份，早籼稻收购均价每斤 1.29 元，环比持

平，同比涨 0.8%；晚籼稻 1.38 元，环比持平，同比涨 4.5%；粳稻 1.53 元，环比

涨 2.0%，同比涨 7.0%。 

“端午”节日消费有所回升，大米价格小幅上涨。5 月份，早籼米批发价每

斤 1.96 元，环比涨 1.0%，同比涨 2.1%；晚籼米 2.11 元，环比涨 1.4%，同比涨

2.9%；粳米 2.33元，环比涨 0.4%，同比跌 1.3%。 

全球大米供需基本平衡。据联合国粮农组织 5 月份预测， 2017/18 年度全球

大米产量 5.04 亿吨，同比增 0.9%；消费量 5.06 亿吨，同比增 1.2%；期末库存

1.71 亿吨，同比减 0.3%；库存消费比 33.7%，同比下降 0.5 个百分点。全球贸易

量 4407 万吨，同比增 2.0%。 
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（三）国内大豆价格走势 

国内大豆价格持平略涨。5 月份，东北产区余豆见底，但农民忙于春播无暇

售粮；关内大豆也日趋减少，供需偏紧支撑国产大豆价格。随着气温逐步升高，

销区进入豆制品消费淡季，大豆终端需求低迷，制约大豆价格大幅上涨。5 月

份，黑龙江国产油用大豆收购价均每斤 1.85 元，环比持平，同比涨 9.6%；黑龙

江国产食用大豆收购均价每斤 2.01 元，环比持平，同比涨 6.6%；山东国产大豆

入厂价每斤 2.31 元，环比涨 1.0%，同比涨 9.2%。大连期货交易所大豆主力合约

（2017 年 9 月）收盘价每斤 1.90 元，环比涨 0.2%，同比涨 4.9%。山东地区中等

豆粕出厂价每吨 2890 元，环比跌 1.3%，同比涨 2.8%。 

国际大豆价格持平略涨。上半月，美国中西部地区降雨较多，大豆播种进度

受阻，芝加哥期货交易所（CBOT）大豆价格震荡。下半月，巴西雷亚尔汇率贬

值，巴西豆农积极出售大豆，美国天气转好美豆播种顺利，截至 5 月 21 日美国

18 个大豆主产州播种进度 53%，与 2016 年同期持平，略高于过去五年同期均值，

月底 CBOT 大豆期货跌至每蒲式耳 912 美分。5 月份国际大豆价格持平略涨，芝加

哥期货交易所（CBOT）大豆主力合约（2017 年 7 月）平均收盘价每吨 350.71 美

元，环比涨 0.7%，同比跌 9.6%。 

二、下游行业运行及其对食品饮料产业的影响分析 

2017 年 5 月，限额以上单位商品零售 12158 亿元，同比增长 9.2%，其中饮料

类零售额为 188 亿元，同比增长 14.2%。1-5 月份，限额以上单位商品零售 58977

亿元，同比增长 8.5%，其中饮料类累计零售总额为 895 亿元，累计同比增长

13.3%。 
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图表 7：2017年 5月社会消费品零售总额 

 

数据来源：中国政府网  银联信 
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Ⅴ  行业运行风险分析 

一、康师傅出售旗下 5家饮品工厂 多因素促行业加码轻资产 

国家商务部公示文件显示，漳州伊莱福食品有限公司收购康师傅旗下江门顶

津食品有限公司等五家公司股权案正在公示。康师傅此举是为了活化公司资产并

提升资产投资报酬率。 

大健康“大棒”下饮料业分化提速 

康师傅饮品控股有限公司、康师傅饮品投资(中国)有限公司、广州顶津食品

有限公司、武汉顶津食品有限公司、康师傅(西安)饮品有限公司、重庆顶津食品

有限公司在交易前单独或共同持有江门顶津、南宁顶津、南昌顶津、成都顶津、

昆明康饮 5 家生产企业的 100%股权。根据有关文件，上述 5 家生产企业主要生产

和销售即饮茶、果汁饮料、碳酸饮料，同时也包括部分瓶装水产品。意向接盘方

漳州伊莱福食品有限公司(下称伊莱福)则为康师傅的上游原料供应商。交易若顺

利完成，伊莱福将成为 5 家生产销售企业的唯一股东，持股比例均为 100%。也就

是说，康师傅将完全脱手上述工厂。 

这一模式与可口可乐此前的做法如出一撤。即将非核心的生产基地脱手，走

“轻资产”的路子。此次康师傅欲脱手的饮茶、果汁饮料、碳酸饮料工厂，与可

口可乐等此前脱手的瓶装业务，均正在受到消费者健康需求的影响，中国质量协

会此前发布的《2016 年饮料行业满意度调查》显示，健康化、个性化、功能化已

是消费者对饮品消费的主流需求。 

多因素促行业加码“轻资产” 

康师傅出售饮料生产工厂的举动，和可口可乐改革瓶装业务体系的布局一

样，都旨在让资产变得“更轻”。康师傅与可口可乐的上述布局其实很简单。首

先，现在整个食品快消企业都面临经营业绩问题。在这种情况下，出售资产来减

轻投资风险正在成为部分企业的选择。与此同时，近两年监管的门槛越来越高，

为了应对政策性风险，部分企业也在开始降低投资额。 

而从整个饮料市场而言，市场正在趋向饱和也在影响企业的策略。一些企业

开始考虑出售部分固定资产，以加快产品的升级和调整。目前行业面临两个挑

战，一个是产能过剩，另一个是新产品提供不足。在此情况下，业内都在按照大

健康的方向来提供更专业的产品。另外，中国跨境购快速发展，也是促使这些企
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业收缩在中国生产基地的一个因素。随着跨境购的快速发展，很多在境外生产的

产品可以通过跨境购迅速进入中国市场。 

二、功能饮品市场硝烟弥漫 

近年来功能性饮品市场竞争加剧，除了主打解困功效的红牛，还有乐虎、东

鹏、脉动、王老吉等，都有不同的功能诉求，为了赢得消费者信赖，这些品牌也

在终端投入大量的推广和宣传活动。可以说，对于功能性饮品，虽然进入门槛不

高，但是想在市场分得一杯羹，必须要进行深耕细作，才可能赢取份额，巩固市

场地位。 

三、石药集团果维康饮料遭弃 已完成消化维 C 过剩产能使命 

石药集团“果维康”遭弃 

加入维生素饮料混战三年后，石药集团旗下果维康维生素 C 饮料已难寻踪

迹。果维康饮料销售渠道从全国收缩到石家庄市场周边。在淘宝、京东等电商平

台中，也并未看到这款饮料的身影。“果维康维生素 C 饮料”当初生产的原因是

消化产能过剩的维生素 C，作为原料药企业的石药集团面临越开越大的环保压

力，维生素等原料药业务不断压缩，完成使命的果维康维生素 C 饮料消失似乎也

在情理之中。 

铺货大幅萎缩 

与布局之初的广泛铺货相比，在超市、电商等主流渠道中，石药集团旗下果

维康维生素 C 饮料基本销声匿迹。北京多家超市都未看到果维康维生素 C 饮料，

目前该款产品仅在石家庄卖得比较普遍。 

石药集团 2013 年推出果维康维生素 C 饮料，并在 2014 年全面铺货。北京市

场是果维康维生素 C 饮料布局的重要市场，2014 年时天客隆、沃尔玛等大型超市

内均有销售，淘宝网也有部分店铺销售果维康牌饮料。 

除了果维康维生素 C 饮料，石药集团还于同年推出过核桃果仁露产品，但这

一产品也处于半隐退状态。 

咖啡因取代维生素 C 

果维康维生素 C 饮料瓶体上标注的生产商是河北中诺果维康保健品有限公司

(以下简称“河北中诺果维康”)。根据国家企业信用信息网显示，河北中诺果维

康经营范围为饮料生产、销售；保健食品、糖果制品生产销售以及保健食品批发
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零售等。法人代表为潘卫东，控股股东为石药集团新诺威制药股份有限公司(以下

简称“石药新诺威”)。 

石药集团正考虑分拆石药新诺威于内地一家证券交易所独立上市，石药新诺

威主要从事制造与销售咖啡因(食品添加剂及原料药)，以及维生素 C 保健品及饮

料产品。石药新诺威咖啡因约占全球 40%市场份额。过去四年石药新诺威咖啡因

业务毛利率水平在 18%-23%之间，基本稳定，2016 年价格略微上涨，市场占有率

也获提升。2016 年，该板块收入为 7.6 亿元，经营利润为 1.75 亿元。在市场提

升的同时，石药集团认为大健康产业将是未来发展方向，决定将核心资产留在港

股，咖啡因等大健康业务剥离至 A股上市。 
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Ⅵ  银行产品创新与融资动向 

一、承德露露融资余额 368，447，991 元 

2017 年 6 月 8 日，承德露露融资融券信息显示，承德露露融资余额 368，

447，991 元，融券余额 392，364 元，融资买入额 18，805，232 元，融资偿还额

17，209，091 元，融资净买额 1，596，141 元，融券余量 37，800 股，融券卖出

量 6，500 股，融券偿还量 2，300股，融资融券余额 368，840，355元。 

二、香飘飘四度冲刺 IPO 终迎成功 成为两市奶茶第一股 

2017 年 6 月 6 日，香飘飘食品股份有限公司 IPO 获得通过，成为 A 股市场的

奶茶第一股。 

2014 年到 2016 年期间，公司广告费用高达 9.5 亿，甚至 2016 年 1 年的广告

费就达到 3.6 亿，超过了全年净利润 2.7 亿。对于香飘飘而言，3 年花了近 10 亿

广告费，似乎带来的效果也并不十分明显。从市场份额上来看，2014 年市场份额

为 57%，2016 年市场份额为 59.5%，3 年间仅仅增长了 2.5%。巨额的广告费正在

稀释上市公司的利润，这增加了香飘飘未来发展的危险性。 

三、伊利拟出资 3 亿元设立互联网小贷公司 帮助乳业上下游合作伙伴 

6 月 13 日，伊利股份发布公告，拟投资设立内蒙古惠商互联网小额贷款有限

公司(暂定，最终名称以工商注册为准)，投资金额为 3 亿元人民币，预计项目建

设时间为 4个月，内蒙古伊利实业集团股份有限公司 100%出资。 

伊利自设小额贷公司意在为产业链上下游合作伙伴提供融资支持，提高公司

产业链竞争力，推动主业发展。在风险可控的前提下，进一步提高公司资金使用

效率。 

伊利作为乳业产业链核心企业，上下游合作伙伴大部分为中小微企业，上游

包括原奶及其他原辅材料供应商、物流服务商等，下游包括产品经销商、分销商

及零售门店等，分布在乡、镇、农村及偏远地区的该类合作伙伴受制于信息不对

称、缺少抵押物等因素，存在融资难、融资贵、融资慢等问题。 
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互联网小额贷款公司客户群严格限定在产业链上下游合作伙伴范围内，伊利

公司将适当下调贷款利率，降低客户融资成本，有利于促进产业链上下游合作伙

伴可持续发展，提高公司产业链竞争力，推动主业发展。 

在风控方面，内蒙古惠商互联网小额贷款有限公司将借鉴伊利股份下设的融

资担保公司的风控模式，通过产业与金融的有机结合，将公司积累的产业大数据

运用到风险识别中，制定基于非财务框架下的风险评价模型，从注重财务报表分

析改进为注重经营分析和交易分析，从注重抵押、担保改进为注重信用审查和现

金流评估，建立互联网小额贷款公司独特的风险管理体系。 
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Ⅶ  行业信贷机会风险分析 

图表 6：2017年 7月全国饮料加工产业目标区域市场指引 

序号 指标 风险 机会 

1 政策环境 

针对茶饮料市场鱼龙混杂的现

象，国家正抓紧制订《茶饮料

标准》。《标准》出来后，凡

是茶饮料所含的茶多酚低于

300 毫克的，都不能称为茶饮

料，而且生产厂家必须在饮料

包装上明确标注茶多酚含量，

否则将禁止入市。 

由科信食品与营养信息交流中心等

六机构联合发布《“正确认识食品

添加剂”科学共识》，使得各类食

品添加剂的使用范围和剂量都制定

了严格、详细的标准，按规定允许

使用的食品添加剂，都经过了全方

位的科学、严格的安全性测试和评

估。 

2 行业环境 

目前行业产能过剩且新产品提

供不足。同时，消费者对饮料

需求更看重品质和健康，一定

程度上对饮料品汇要求更高。

另外，中国跨境购快速发展，

也是促使行业收缩在中国生产

基地。随着跨境购的快速发

展，很多在境外生产的产品可

以通过跨境购迅速进入中国市

场，进一步加剧行业竞争环

境。 

进入二季度，受天气炎热因素影

响，饮料类商品零售总额持续增

持；随着我国消费升级和饮食理念

的变化，饮料市场消费健康、营养

等功能特征更受关注，其热度同样

呈持续升温状态。 

3 产业链 

我国饮料行业在产量快速增长

的同时，结构不断优化，健康

型饮料的占比不断上升，碳酸

饮料的份额呈下降趋势。 

对于休闲食品与调味品的判断维持

不变：随基数的扩大线上消费增速

逐渐趋缓。在步入夏秋季时，销量

的同比增速往往会加快。 

数据来源：银联信 
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